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Indeks potroSackih cijena (CPI)

Pravni osnov

Pravni osnov za sprovodenje istrazivanja o indeksu potrosackih cijena je Zakon o zvani¢noj
statistici i sistemu zvanine statistike (,Sluzbeni list CG*, br. 18/12, 47/19 i 23/25) i GodiSnji plan
zvanic¢ne statistike.

METODOLOSKE OSNOVE

Cilj i svrha statisti€kog istrazivanja

Cilj istrazivanja Indeksa potrosackih cijena je obracun inflacije, kao jednog od najvaznijih
makroekonomskih indikatora. Indeks potroSackih cijena je pokazatelj prosjeCne promjene cijena
fiksne korpe proizvoda i usluga koje domacinstva kupuju u svrhu potroSnje i u cilju zadovoljenja
svojih potreba.

Indeks mijeri promjene cijena u vremenu, pri ¢emu se za oba perioda koja se porede koristi
struktura potroSnje baznog perioda (Laspjerov tip indeksa). Pored toga $to sluzi kao mjera
inflacije moze se koristiti: za uskladivanje zarada, penzija, socijalnih davanja, a koristi se i kao
deflator u nacionalnim racunima.

IzvjeStajne jedinice

IzvjeStajne jedinice obuhvataju sve vrste prodajnih objekata u kojima se ostvaruje najveci
promet. To mogu biti prodavnice svih tipova i veliina, zelene pijace, zanatske radionice,
preduzeca koja pruzaju javne usluge, ugostiteljski, sportski i kulturno-obrazovni objekti, web-
sajtovi prodajnih objekata i sl. Lista prodajnih objekata definisana je na poletku godine i ne
mijenja se u toku godine. Prodajni objekti u kojima se prikupljaju cijene biraju se na osnovu
njihovog trziSnog udjela i prometa po djelatnostima. Broj prodavnica, a samim tim i broj
snimljenih cijena, zavisi od veli€ine grada i krece se od 3 do 8 cijena za svaki proizvod, odnosno
uslugu.

Kriterijumi za izbor broja i tipa prodavnica u jednom gradu su:

- Vrsta proizvoda ili usluge za koje se prikupljaju cijene

- Broj stanovnika

- Promet koji se ostvaruje

- Ujednacenost cijena istog proizvoda u razli¢itim prodavnicama
- Kontinuirana shadbjevenost prodavnice robom

- Navike potroSaca

- Lokacija
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Broj stanovnika i vrsta proizvoda su osnovni Kriterijum za izbor broja prodavnica po gradovima.
Zbog stalnog prisustva na terenu i suo¢avanja sa realnim stanjem, snimatelji su ti koji ¢e u
saradniji sa Odsjekom za statistiku cijena, donijeti kona¢nu odluku o izboru snimateljskih mjesta.
Izbor prodavnica za snimanje azurira se svake godine.

Lista proizvoda za koju se prikupljaju cijene jedinstvena je za cijelu Crnu Goru. Konacnu listu za
snimanje cijena utvrdjuje Uprava za statistiku odnosno Odsjek za statistiku cijena i spoljne
trgovine, poslije konsultacije sa snimateljima a najkasnije do kraja novembra. Snimatelj cijena
bira proizvod koji odgovara opisu proizvoda sa liste proizvoda. Ukoliko u prodavnici postoji vise
razlicitih proizvoda koji odgovaraju opisu, bira se onaj koji se najviSe prodaje u duzem
vremenskom periodu. Zbog toga je veoma vazno da se kod izbora proizvoda konsultuje
prodavac. Kada se izabere proizvod za koji ce se prikupljati cijena, on se ne mijenja u toku cijele
godine.

U izabranim prodavnicama snimatelji biraju proizvode koji odgovaraju zadatom opisu proizvoda
i koji se u toj prodavnici najvise prodaje. U slu€aju da se neki prodajni objekat zatvori ili izabrani
proizvod nestane sa trzZita iz bilo kog razloga, snimatelj pristupa izboru zamjene onako kako je
navedeno u Uputstvu za shimanje cijena.

Obuhvat istrazivanja

Obuhvat stanovnistva - CPI obuhvata potros$nju u sektoru domacinstava prema nacionalnom
konceptu, $to znaCi da se u obracun indeksa uklju€uju izdaci rezidentnih domacinstava za
finalnu potroSnju dobara i usluga, bez obzira na to da li su realizovani na teritoriji zemlje ili u
inostranstvu. U CPI nijesu obuhvaceni izdaci nerezidenata, niti potrodnja kolektivnih
domacinstava.

Geografski obuhvat - Ponderi obuhvataju cijelu teritoriju Republike Crne Gore. Gradovi u
kojima se sprovodi prikupljanje cijena u Crnoj odabrani su uzimajuci u obzir njihov znacaj,
utvrden na osnovu broja stanovnika i njihove uloge u geografskom podrucju kojem pripadaju.
Cijene se prikupljaju u pet gradova koji predstavljaju najznacajnije trgovinske centre: Podgorica,
NikSi¢, Bijelo Polje, Budva i Bar.

Obuhvat proizvoda - Obuhvaceni su svi proizvodi i usluge koje kupuje referentno stanovnistvo
radi finalne potroSnje. Nijesu obuhvaceni: imputirana stambena renta, izdaci za kupovinu
stambenih objekata i zemljiSta te ostale investicije, izdaci za igru na srecu i usluge Zivotnog
osiguranja.

Lista proizvoda obuhvata 538 najznacCajnijin proizvoda i usluga li€ne potrosnje. U cilju
zadovoljenja principa reprezentativnosti, lista proizvoda i usluga se redovno revidira na pocetku
svake godine. Osnovni kriterijum na osnovu kojeg ¢e se neki proizvod ili usluga uvrstiti u listu je
uCeSce grupe proizvoda u li€noj potroSnji, tako da su izabrani reprezentativni proizvodi za sve
klase ECOICOP klasifikacije Cije u€eS¢e u ukupnoj potrosnji domacinstava prelazi 0,1%.
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Ponderi

Ponderi koji se koriste za izraCunavanje indeksa potroSackih cijena predstavljaju relativho
uceS¢e odabranih dobara i usluga u ukupnoj potro$nji domacinstava na domacoj teritoriji.
Odnosno, oni predstavijaju ,vaznost" odredene grupe proizvoda u ukupnoj potrosniji
domacinstava u odredenom referentnom periodu.

Osnovni izvor podataka za izradu pondera za obraun indeksa potro$ackih cijena je Anketa o
potrosnji domacdinstava (APD), pri ¢emu se kao osnov koriste izdaci domacinstva za licnu
potroSnju, rasporedeni prema COICOP klasifikaciji. Ponderi se azuriraju na godiSnjem nivou,
cjenovnim prilagodavanjem, kako bi struktura potrosnje bila uskladena sa aktuelnim cijenama.
Podaci iz APD-a se dopunjuju i provjeravaju koriS¢enjem drugih statisti¢kih izvora, kao $to su:
nacionalni rauni, administrativni izvori i dr.

Klasifikacija

Za Klasifikaciju proizvoda i obra¢un indeksa potro$ackih cijena od januara 2017. godine Kkoristi
se Evropska klasifikacija individualne potroSnje prema namijeni (European Classification of
Individual Consumption by Purpose - ECOICOP). U skladu sa navedenom ECOICOP
klasifikacijom, za potrebe izracunavanja i objavljivanja indeksa, proizvodi se razvrstavaju na pet
nivoa: ukupno, divizija, grupa, klasa i pod-klasa.

Broj proizvoda i usluga po divizijama:

01. Hrana i bezalkoholna pi¢a: 165

02. Alkoholna pic¢a i duvan: 25

03. Odjeca i obuca: 47

04. Stanovanje, voda, struja, gas i druga goriva: 22
05. Pokucstvo i rutinsko odrzavanje stana: 80
06. Zdravlje: 18

07. Prevoz: 41

08. Komunikacije: 9

09. Rekreacija i kultura: 41

10. Obrazovanije: 8

11. Hoteli i restorani: 54

12. Ostali proizvodi i usluge: 28
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Metod, vrijeme i izvori prikupljanja podataka
Snimanje cijena

Prikupljanje podataka o cijenama detaljno je definisano Uputstvom za snimanje cijena, koje je
sastavni dio metodologije. PotroSacka cijena (cijena na malo), koja je osnov za obracun
indeksa, predstavlja cijenu proizvoda ili usluge koja vazi u momentu kupovine proizvoda,
odnosno vrSenja usluge i sadrzi sve poreze i takse.

Za oko 85% proizvoda i usluga cijene se snimaju na terenu u tacno definisanim vremenskim
intervalima i na taéno odredenim mjestima snimanja. Cijene snimaju snimatelji cijena koji Zive u
izabranim gradovima i koji poznaju situaciju na terenu.

Za potrebe indeksa potroSackih cijena, cijene se snimaju svakog mjeseca u slijedec¢im
intervalima:

. Hrana i bezalkoholna pi¢a: od 03. do 09. i od 15. do 21.
. Alkoholna pi¢a i duvan: od 03. do 09.

. Odjec¢a i obuca: od 10. do 13.

. Stanovanije, voda, struja, gas i druga goriva: od 14. do 19.
. Pokuéstvo i rutinsko odrZzavanje stana: od 14. do 19.

. Zdravlje: od 10. do 13.

. Prevoz: od 20. do 23.

. Komunikacije: od 10. do 13.

. Rekreacija i kultura: od 20. do 23.

10. Obrazovanje: od 03. do 09.

11. Hoteli i restorani: od 24. do 25.

12. Ostali proizvodi i usluge: od 14. do 19.

© 00N O, WN -~

Za potrebe obraduna indeksa potrosackih cijena cijene se snimaju jedanput mjesecno u
navedenim intervalima, izuzev cijena goriva koje se snimaju na dnevnoj bazi. Snimatelji cijena
dostavljaju izvestaj o cijenama proizvoda za tekuéi mjesec, najkasnije do 26. dana u mjesecu.

Za oko 15% proizvoda i usluga cijene se snimaju centralizovano (u Odsjeku za statistiku cijena i
spoljne trgovine) do 15. dana u mjesecu. Metode prikupljanja cijena su razli€ite i zavise od vrste
proizvoda ili usluge (telefonski intervju, internet sajtovi ili posebni upitnici).

Tretiranje sezonskih proizvoda

Sezonski proizvodi su dobra i usluge koje su dostupne za kupovinu samo u odredenim
periodima godine, dok su u ostalim periodima nedostupni ili se kupuju u zanemarljivim
koli¢inama. Sezonski proizvodi obuhvataju svjeZe voce, svjeze povrée, i Zensku i musku odjecu
i obucu.

Pri izraCunavanju indeksa za sezonske proizvode primjenjuje se regulativa Evropske Komisije
(EZ) br. 330/2009 od 22. aprila 2009. godine kojom se utvrduju detaljna pravila za tretman
sezonskih proizvoda.
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Formirana je matrica sezonskih proizvoda, pri €emu se cijena za proizvode koji su izvan sezone
procjenuje, tako da je u prvom mjesecu razdoblja izvan sezone, procijenjena cijena jednaka
tipi€noj (prosje€noj) cijeni snimljenoj u prethodnom sezonskom razdoblju, a od drugog mjeseca,
procijenjena cijena jednaka je procijenjenoj cijeni za prethodni mjesec, uskladenoj za prosjecnu
promjenu u snimljenim cijenama svih sezonskih proizvoda koji su u sezonskom razdoblju u istoj
podgrupi ECOICOP-a.

Snizenje cijena

Prodaja proizvoda po snizenim cijenama (akcijska cijena ili rasprodaja) uzima se u obzir ukoliko
je bez ikakvih uslova dostupna svim potroSacima i ako se u mjesecu u kome se snimaju cijene
prodaju znacajne koli¢ine proizvoda €ija je cijena snizena.

Ukoliko je sniZenje cijena uslovljeno kupovinom nekog drugog proizvoda, ili vazi samo za
odredenu kategoriju kupaca (penzionere, studente) ovo sniZzenje se ne uzima u obzir.

Ako proizvod ima niZu cijenu pri kupovini za gotovinu i na kredit, treba snimiti cijenu koja se
pla¢a za gotovinu (cijena koju bi platio kupac da plaéa robu u cjelosti u momentu preuzimanja).

Nedostajuce cijene

Ukoliko proizvod za koji je potrebno snimiti cijenu (izabrani reprezentativni proizvod) trenutno
nije u prodaji, od prodavca je potrebno dobiti informaciju da li je nestasica trenutna (roba postoji
u skladistu, ali je trenutno nema u prodavnici). U tom sluaju potrebno je ponoviti obilazak
prodavnice radi snimanja cijene.

Ako proizvoda nema u skladiStu, cijenu ne treba snimati, ve¢ unijeti cijenu iz prethodnog
mjeseca, ali to obavezno naglasiti u izvjestaju koji se dostavlja odsjeku cijena. Ako proizvoda
nema duze od dva mjeseca, treba ga zamijeniti drugim proizvodom. Proizvod treba zamijeniti i
ako se od prodavca dobije informacija da se izabrani proizvod vise nece nabavljati, ili ako je
prodaja proizvoda znatno opala.

Kvalitativno prilagodavanje

Kako CPI ima za cilj mjerenje "Cistih" promjena u cijenama, ne bi trebao da podlijeze
promjenama u kvalitetu proizvoda. Stoga cijene moraju biti prilagodene promjenama u kvalitetu
roba i usluga, kako bi se procijenilo koji dio ukupne promjene cijene je posledica promjene u
kvalitetu proizvoda, a koji dio je stvarna promjena cijene.

Ako se novi proizvod znacajno razlikuje od starog proizvoda, cijela promjena cijene se pripisuje
promjeni u kvalitetu proizvoda. U nasem CPI koriste se tri glavhe metode prilagodavanja
kvaliteta:

- direktno poredenje cijena,
- eksplicitne metode i

- implicitne metode.
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Eksplicitne metode koje se koriste su: option pricing, prilagodavanje usljed promjene veli€ine
pakovanja i ekspertska procjena prilagodavanja kvaliteta. Glavna implicitha metoda je bridge
overlap.

Obrada podataka

Obrada podataka pocinje kontrolom podataka, tj. snimljenih cijena. Prvu kontrolu cijena vrse
snimatelji na terenu, uporedivanjem cijene snimljene u teku¢em i prethodnom mjesecu. Podaci
o snimljenim cijenama i razlozima promjene cijena, dostavljaju se Odsjeku za statistiku cijena i
spoljne trgovine u Podgorici. Nakon prijema podataka vrSi se validacija svih snimljenih cijena.
Ako postoji potreba, statistiCari Odsjeka cijena kontaktiraju snimatelje, koji, zatim, provjeravaju
»,sumnjive” cijene ponovnim obilaskom terena. U slu€aju promjene proizvoda vrsi se, gdje je to
potrebno, prilagodavanje promjene cijena promjenama kvaliteta. Nakon konacCne validacije,
pristupa se izradi prosjecnih cijena za grad, odnosno teritorije.

Izracdunavanje prosjecnih cijena

ProsjeCna mjesecna cijena individualnih proizvoda za grad izraCunava se kao neponderisana
geometrijska sredina iz cijena snimljenih u prodajnim objektima, po formuli:

n 1/n
Pgmk =(HF)|mj ’

gdje je je pg‘k prosjeCha mjesecna cijena za grad g, za proizvod Kk, pim mjesecna cijena za

proizvod u prodavnici i, a n broj snimljenih cijena u gradu.

ProsjeCna mjesecna cijena za Crnu Goru izraCunava se kao ponderisana geometrijska sredina
prosjecnih mjesecnih gradskih cijena, po formuli:

s 1/2 wg
Pt|r(n = [H Pgrzwg ] 1
g

gdje je wgponder grada, a s broj gradova u kojima se snimaju cijene.

ProsjeCna godiSnja cijena za sve proizvode i usluge izraCunava se kao neponderisana
aritmeti¢ka sredina prosjecnih mjesec¢nih cijena.

IzraGunavanje indeksa

Na osnovu prosje¢nih cijena, izraCunavaju se indeksi od najnizeg nivoa (nivoa proizvoda) do
nivoa ukupnog indeksa, primjenom sljedecih formula:
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za individualne proizvode

m

mk:pko
Py’

dok se za izraCunavanje mjesecnih indeksa na viSim nivoima agregiranja (klase, grupe, divizije i
ukupan indeks) koristi se Laspjerov tip formule:

ZWkimk
— _k
m Zwk
k

gdje je W, ponder, a i," individualni bazni mjesecni indeks proizvoda k.

Izraunavanje indeksa potroSackih cijena pocinje izraCunavanjem indeksa elementarnih
agregata.

Indeks elementarnog agregata izraCunava se kao odnos srednjih vrijednosti cijena iz tekuéeg i
cijena iz referentnog perioda, pri Eemu se kao mjera srednje vrijednosti primjenjuje geometrijska
sredina.

Uskladenost sa medunarodnim preporukama

Metodologija obra¢una Indeksa potroSackih cijena uskladena je sa preporukama za obracun
indeksa cijena u Evropskoj uniji u najve¢oj mogucoj mjeri.

Ostale definicije

Indeks potrosackih cijena (CPI) je pokazatelj prosjeCne promjene cijena svih proizvoda i
usluga koje domacinstva koriste u svrhu potroSnje. Indeks potroSackih cijena sluzi kao zvanic¢na
mjera inflacije u Crnoj Gori.

ECOICOP (Evropska klasifikacija individualne potroSnje prema namjeni) predstavlja klasifikaciju
proizvoda prema namjeni, razvrstanu u 12 glavnih divizija, kao i pripadajuce grupe, klase i
podklase. Koristi se u statistickim podacima od januara 2017. godine (Uredba (EU) 2016/792).

Proizvod predstavlja svako dobro ili uslugu namijenjenu potrosnji koju je moguce kupiti na
trzistu.

Dobra obuhvataju sve materijalne proizvode, dok se usluge odnose na nematerijalne aktivnosti
koje zadovoljavaju potrebe potroSaca i nijesu fizicki opipljive.

Uprava za statistiku 9
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Maloprodajna cijena je kona¢na prodajna cijena koju potrosaci pla¢aju za kupovinu proizvoda
ili usluge.

Elementarni agregati predstavljaju proizvode na najniZem nivou agregiranja, odnosno
proizvodi u svim prodajnim objektima na jednoj geografskoj lokaciji.

Mjese€éna stopa inflacije (tekuéi mjesec u odnosu na prethodni mjesec) mjeri promjenu
prosjeCnih cijena tekuéeg mjeseca u odnosu na prosjeéne cijene prethodnog mijeseca.
Mjesec&na stopa inflacije moze biti pod uticajem sezonskih efekata.

Godisnja stopa inflacije (mjesec teku¢e godine u odnosu na isti mjesec prethodne godine)
mjeri promjenu prosjecnih cijena u tekuéem mjesecu u odnosu na prosje¢ne cijene u istom
mjesecu prethodne godine. U prisustvu stabilnog sezonskog modela, sezonski efekti nemaju
uticaj na godiSnju stopu inflacije.

Kumulativni indeks (stopa promjene) mjeri promjenu prosjec¢nih cijena u teku¢em mjesecu u
odnosu na prosjecne cijene u decembru prethodne godine.

Bazni indeks (stopa promjene) mjeri promjenu prosjecnih cijena u tekuéem mjesecu u odnosu
na prosjek bazne godine.

Prosje¢ni godisnji indeks (stopa promjene) mjeri promjene prosjeCnih cijena od pocetka
godine do teku¢eg mjeseca u odnosu na isti period u prethodnoj godini (Npr. Jan-Maj 25/Jan-
Maj 24).

Tekuéi mjesec je mjesec na koji se podaci odnose.

Povijerljivost i obaveza zastite individualnih podataka

Svi podaci dobijeni sa terena, kao i iz drugih izvora, predstavljaju sluzbenu tajnu i regulisani su
¢lanovima 53-60 Zakona o zvani¢noj statistici i sistemu zvani¢ne statistike (,SI. list Crne Gore*,
br. 18/12, 47/19 i 23/25). Clanom 59 pristup povjerljivim podacima zvaniéne statistike ograni¢en
je na lica koja obavljaju poslove i zadatke kod proizvodaca zvani¢ne statistike i do stepena u
kojem su ti podaci neophodni za proizvodnju zvaniCne statistike. Lica koja obavljaju poslove i
zadatke kod proizvodacCa zvani¢ne statistike duzna su da potpiSu Izjavu o postovanju principa
povijerljivosti.

Obaveza davanja podataka

Prema Zakonu o zvani¢noj statistici i sistemu zvani¢ne statistike (,SI. list Crne Gore®, br. 18/12,
47/19 i 23/25 Clan 36) izvjeStajne jedinice duzne su da daju taCne i potpune podatke bez
naknade, u sadrzaju i obliku koji odredi proizvodaC zvaniCne statistike i u rokovima utvrdenim
godisnjim planom.
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Indeks potroSackih cijena (CPI)

Publikovanje

Indeksi potrosackih cijena objavljuju se shodno Kalendaru objavljivanja_statisti¢kih podataka u
sljedec¢im publikacijama:

- Mjese¢nom saopstenju;
- Mjesecnom statistiCkom pregledu;
- Statistickom godisnjaku;

- Crna Gora u brojkama;

Na sajtu MONSTAT-a u dijelu Cijena nalaze se saopS$tenja o indeksu potrosackih cijena od 1.
januara 2009. godine, kada su indeks troSkova Zivota i indeks cijena na malo zamijenjeni
indeksom potrosackih cijena, koji predstavlja zvani¢nu mijeru inflacije u Crnoj Gori. U dijelu
Podaci, u vidu excel tabele (CPI, COLI, RPI), dostupni su podaci i o indeksu troSkova zivota i
indeksu cijena na malo za period od 2001-2008. godine. Indeks potroSackih cijena

Broj: 22-041/25-4810/1
Podgorica, 19. 12. 2025. godine
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https://monstat.org/cg/page.php?id=12&pageid=12
http://www.monstat.org/cg/page.php?id=26&pageid=26

