
PREGLED POSTUPKA #77152

1 PODACI O NARUČIOCU

Naziv naručioca UPRAVA ZA STATISTIKU
PIB 02011506
E-mail contact@monstat.org
Telefon 020/230-811, 020/230-961
Internet adresa www.monstat.org
Fax 020/230-814, 020/230-961
Adresa IV Proleterske 4
Grad Podgorica
Poštanski broj 81000

2 OSNOVNI PODACI

Opis predmeta javne nabavke Javna kampanja za Popis poljoprivrede
Status U toku
Vrsta predmeta Usluge
Vrsta postupka Otvoreni postupak
Službenik za javne nabavke Snežana Obradović
Kontakt zana.obradovic@monstat.org
Datum objave 16.08.2024. 10:00
Napomena -
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4 DODATNE INFORMACIJE

Predmet javne nabavke se nabavlja kao cjelina
Posebni oblici javne nabavke
Okvirni sporazum Ne
Dinamički sistem nabavki Ne
Elektronska aukcija Ne
Elektronski katalog Ne
Nabavka se sprovodi kao
Zajednička nabavka Ne
Centralizovana nabavka Ne

5 STAVKE PLANA

3 FAZE U POSTUPKU

Vrsta faze Opis Početak 
podnošenja Kraj podnošenja Datum otvaranja Status

Poziv za nadmetanje Javna kampanja za Popis poljoprivrede 16.08.2024 10:00 02.09.2024 08:00 02.09.2024 08:00 Poništena
Poziv za nadmetanje Javna kampanja za Popis poljoprivrede 19.08.2024 12:25 03.09.2024 08:00 03.09.2024 08:00 U toku
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Godina Opis Vrijednost 
nabavke

Vrijednost 
PDV

Okvirni 
sporazum

Vrijednost 
OS

Vrijednost 
PDV OS Vrsta postupka

2024

UPRAVA ZA STATISTIKU
Javna kampanja za Popis 
poljoprivrede
79342000 - Marketinške usluge
79342100 - Usluge direktnog 
marketinga
79342200 - Usluge promocije

57.851,24 EUR 12.148,76 EUR - - - Otvoreni 
postupak
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6 USLOVI ZA UČEŠĆE U POSTUPKU I ZAHTJEVI U POGLEDU NAČINA IZVRŠAVANJA PREDMETA NABAVKE

Opis Tip uslova / zahtjeva

U postupku javne nabavke može da učestvuje samo privredni subjekat koji nije pravosnažno osuđivan i 
čiji izvršni direktor nije pravosnažno osuđivan za neko od krivičnih djela sa obilježjima: a) kriminalnog 
udruživanja; b) stvaranja kriminalne organizacije; c) davanje mita; č) primanje mita; ć) davanje mita u 
privrednom poslovanju; d) primanje mita u privrednom poslovanju; dž) utaja poreza i doprinosa; đ) 
prevare; e) terorizma; f) finansiranja terorizma; g) terorističkog udruživanja; h) učestvovanja u stranim 
oružanim formacijama; i) pranja novca; j) trgovine ljudima; k) trgovine maloljetnim licima radi usvojenja; 
l) zasnivanja ropskog odnosa i prevoza lica u ropskom odnosu. U postupku provjere Izjave privrednog 
subjekta, Komisija će zatražiti dostavljanje uvjerenja, potvrde ili drugog akta nadležnog organa izdatog 
na osnovu kaznene evidencije, u skladu sa propisima države u kojoj privredni subjekat ima sjedište, 
odnosno u kojoj ovlašćeno lice tog privrednog subjekta ima prebivalište, radi utvrđivanja ispunjenosti 
ovog uslova.

Obavezni uslovi

U postupku javne nabavke može da učestvuje samo privredni subjekat koji je izmirio sve dospjele 
obaveze po osnovu poreza i doprinosa za penzijsko i zdravstveno osiguranje, o kojima evidenciju vodi 
organ uprave nadležan za naplatu poreskih prihoda, odnosno nadležni organ države u kojoj privredni 
subjekat ima sjedište. U postupku provjere Izjave privrednog subjekta, Komisija će zatražiti dostavljanje 
uvjerenja, potvrde ili drugog akta koji izdaje organ uprave nadležan za naplatu poreskih prihoda, 
odnosno nadležni organ države u kojoj privredni subjekat ima sjedište, radi utvrđivanja ispunjenosti ovog 
uslova.

Obavezni uslovi
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Ponuda se sačinjava i podnosi u elektronskom obliku putem ESJN, u skladu sa Tenderskom 
dokumentacijom i Pravilnikom o izmjeni pravilnika o sadržaju ponude u postupku javne nabavke i 
uputstvu ponuđačima za sačinjavanje i podnošenje ponude. Ispunjenost uslova za učešće u postupku 
javne nabavke dokazuje se Izjavom privrednog subjekta, koja se sačinjava u elektronskom obliku 
(verifikovana elektronskim potpisom) na obrascu datom u Pravilniku o obrascu izjave privrednog 
subjekta („Službeni list Crne Gore“, broj 55/23 i 83/23). Ponuđač je dužan da u Izjavi privrednog subjekta 
navede potpune, jasne i tačne podatke.

ESPD

Rok važenja ponude: 90 dana od dana otvaranja ponude. Rok važenja ponude 
Dostavljanje garancije ponude: Ponuđač je dužan dostaviti bezuslovnu i na prvi poziv naplativu garanciju 
ponude u iznosu od 2% procijenjene vrijednosti javne nabavke, kao garanciju ostajanja u obavezi prema 
ponudi u roku važenja ponude i 5 dana nakon isteka roka važenja ponude. Garancija ponude će se 
aktivirati ako ponuđač: 1) odustane od ponude u roku važenja ponude i/ili 2) odbije da zaključi ugovor o 
javnoj nabavci. U skladu sa članom 122 stav 3 Zakona o javnim nabavkama ("Službeni list Crne Gore", 
74/19, 3/23 i 11/23), ako ponuđač ne može da garanciju ponude podnese u elektronskom obliku, dužan 
je da putem ESJN dostavi kopiju garancije ponude, a da original garancije ponude dostavi, odnosno uruči 
naručiocu neposredno ili putem pošte preporučenom pošiljkom najkasnije prije isteka roka za 
podnošenje ponuda. U navedenom slučaju, original garanciju ponude u pisanom obliku ponuđač 
dostavlja u koverti, na kojoj se navodi: naziv i sjedište naručioca, broj tenderske dokumentacije za koju 
se podnosi garancija, naziv, sjedište i adresa ponuđača i naznake "garancija ponude" i "ne otvaraj prije 
roka za otvaranje ponuda". O navedenom načinu dostavljanja garancije ponude Naručilac će sačiniti 
potvrdu i istu će uz zapisnik o otvaranju ponuda priložiti kao skeniranu kopiju u ESJN, istog dana kada 
bude izvršeno otvaranje ponuda.

Garancija ponude

Rok za izvršenje ugovora: 31 mart 2025. godine. (Vrijeme realizacije pojedinačnih aktivnosti, iz tehničke 
specifikacije, obavljeće se sukcesivno, po zahtjevu naručioca, počev od zaključenja ugovora do objave 
preliminarnih rezultata Popisa poljoprivrede.)

Rok izvršenja ugovora

Mjesto izvršenja ugovora: na teritoriji Crne Gore, po zahtjevu naručioca. Mjesto izvršenja ugovora
Rok plaćanja: 30 dana od dana dostavljanja mjesečne fakture za sukcesivno izvršene usluge uz obostrano 
potpisani mjesečni izvještaj o sprovedenim aktivnostima. Rok plaćanja

Način plaćanja: virmanski Način plaćanja
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Privredni subjekat je dužan da posjeduje minimum stručnih i kadrovskih kapaciteta koji su potrebni za 
izvršenje ugovora: 1 lice angažovano kao vođa tima odgovorno za pružanje usluga na poslovima 
pripremanja, vođenja i realizacije komunikacione i marketinške kampanje. U segmentu kadrovskog 
načina angažovanja za izvršenje ugovora; što se dokazuje dostavljanjem radne knjižice, potvrde 
poslodavca o zaposlenom (prijava na osiguranje zaposlenog), ugovora o radu, sporazuma o preuzimanju 
zaposlenog, ugovora o korišćenju sposobnosti drugog subjekta ili drugog akta u skladu sa zakonom.

Stručna i tehnička sposobnost

Privredni subjekat je dužan da posjeduje minimum stručnih i kadrovskih kapaciteta koji su potrebni za 
izvršenje ugovora: Dizajner - 1 lice, lice angažovano odgovorno za postavljanje kreativnog vizuenog 
koncepta kampanje. U segmentu kadrovskog načina angažovanja za izvršenje ugovora; što se dokazuje 
dostavljanjem radne knjižice, potvrde poslodavca o zaposlenom (prijava na osiguranje zaposlenog), 
ugovora o radu, sporazuma o preuzimanju zaposlenog, ugovora o korišćenju sposobnosti drugog 
subjekta ili drugog akta u skladu sa zakonom.

Stručna i tehnička sposobnost

Privredni subjekat je dužan da posjeduje minimum stručnih i kadrovskih kapaciteta koji su potrebni za 
izvršenje ugovora: Media planer - 1 lice, lice angažovano odgovorno za zakup medija, medija planiranje i 
kontrolu resura kampanje. U segmentu kadrovskog načina angažovanja za izvršenje ugovora; što se 
dokazuje dostavljanjem radne knjižice, potvrde poslodavca o zaposlenom (prijava na osiguranje 
zaposlenog), ugovora o radu, sporazuma o preuzimanju zaposlenog, ugovora o korišćenju sposobnosti 
drugog subjekta ili drugog akta u skladu sa zakonom

Stručna i tehnička sposobnost
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7 KRITERIJUMI ZA IZBOR NAJPOVOLJNIJE PONUDE

Opis

Cijena
1. K1 - Vođa projekta - 1 lice, lice angažovano kao vođa tima odgovorno za pružanje usluga na poslovima pripremanja, vođenja i realizacije 
komunikacione i marketinške kampanje. Izračunava se na način što se kao osnova za vrednovanje uzima broj odgovarajućih referenci na 
izvršavanju istih ili sličnih poslova iz oblasti predmeta nabavke. Reference se dokazuju dostavljanjem potvda izdatih od strane korisnika o 
pruženim uslugama, tokom prethodnih godina, ali ne duže od 5 godina, računajući i godinu u kojoj je započet postupak javne nabavke, koja 
sadrži opis i vrijednost predmetne nabavke, vrijeme realizacije ugovora i konstataciju da je ugovor blagovremeno i kvalitetno završen. Isti ili 
slični poslovi obuhvataju poslove koji podrazumijevaju iskustvo u oblasti vođenja i kreiranja edukativnih i informativnih komunikacionih 
marketinških kampanja od javnog interesa, promocija preko različitih komunikacionih alata i kanala, osmišljavanja, planiranja i sprovođenja PR 
kampanja, uz kvalitetnu i blagovremenu realizaciju. Maksimalni broj referenci koji će se bodovati je 5 potvrda. Najveći broj potvrda po kojima je 
lice obavljalo poslove vođe tima će se bodovati sa maksimalnim brojem 5 bodova. Ostale ponude će dobiti bodove po sledećoj formuli K=
(Kp/Kmax)x5; Kp je ponuđeni broj potvrda, u kojima je učestvovalo lice kao vođa tima, K max je najveći broj potvrda u kojima je lice učestvovalo 
kao vođa projekta.
2. K2 - Dizajner - 1 lice, lice angažovano odgovorno za postavljanje kreativnog vizuenog koncepta kampanje. Izračunava se na način što se kao 
osnova za vrednovanje uzima broj odgovarajućih referenci na izvršavanju istih ili sličnih poslova iz oblasti predmeta nabavke. Reference se 
dokazuju dostavljanjem potvda izdatih od strane korisnika o pruženim uslugama, tokom prethodnih godina, ali ne duže od 5 godina, računajući i 
godinu u kojoj je započet postupak javne nabavke, koja sadrži opis i vrijednost predmetne nabavke, vrijeme realizacije ugovora i konstataciju da 
je ugovor blagovremeno i kvalitetno završen. Isti ili slični poslovi obuhvataju poslove koji podrazumijevaju iskustvo u oblasti osmišljavanja 
vizuelnog koncepta, logotipa i identiteta komunikacionih markentiških kampanja, razvijanja vizuelnih sadržaja primjenljivih na različite kanale 
komunikacije za sprovođenje markentiških kampanja, primjene dizajna u digitalnom marktingu. Maksimalni broj referenci koji će se bodovati je 
5 potvrda. Najveći broj potvrda po kojima je lice obavljalo poslove dizajnera će se bodovati sa maksimalnim brojem 5 bodova. Ostale ponude će 
dobiti bodove po sledećoj formuli K=(Kp/Kmax)x5; Kp je ponuđeni broj potvrda, u kojima je učestvovalo lice kao dizajner. K max je najveći broj 
potvrda u kojima je lice učestvovalo kao dizajner.
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K3 - Media planer - 1 lice, lice angažovano odgovorno za zakup medija, medija planiranje i kontrolu resura kampanje. Izračunava se na način što 
se kao osnova za vrednovanje uzima broj odgovarajućih referenci na izvršavanju istih ili sličnih poslova iz oblasti predmeta nabavke. Reference 
se dokazuju dostavljanjem potvrda izdatih od strane korisnika o pruženim uslugama, tokom prethodnih godina, ali ne duže od 5 godina, 
računajući i godinu u kojoj je započet postupak javne nabavke, koja sadrži opis i vrijednost predmetne nabavke, vrijeme realizacije ugovora i 
konstataciju da je ugovor blagovremeno i kvalitetno završen. Isti ili slični poslovi obuhvataju poslove koji podrazumijevaju iskustvo u oblasti 
razvijanja strateških planova za sprovođenje markentiških kampanja korišćenjem različitih medijskih kanala, uključujući i digitalne medije, 
kreiranje i određivanje medijskog miksa za promotivne aktivnostikampanja i projekata, praćenja i procjenu uspjeha reklamnih kampanja 
Maksimalni broj referenci koji će se bodovati je 5 potvrda. Najveći broj potvrda po kojima je lice obavljalo poslove media planera će se bodovati 
sa maksimalnim brojem 5 bodova. Ostale ponude će dobiti bodove po sledećoj formuli K=(Kp/Kmax)x5; Kp je ponuđeni broj potvrda, u kojima je 
učestvovalo lice kao media planerr. K max je najveći broj potvrda u kojima je lice učestvovalo kao media planer.
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8 PREDMET NABAVKE

Procijenjena vrijednost nabavke: 57.851,24 EUR

TEHNIČKA SPECIFIKACIJA PREDMETA NABAVKE

Opis predmeta nabavke Bitne karakteristike predmeta nabavke Količina
Izrada logoa i slogana u skladu sa ciljem i osnovnim 
karakteristikama Popisa poljoprivrede za 2024. godinu u Crnoj 
Gori.
Popis poljoprivrede za 2024. godinu priprema i sprovodi 
Uprava za statistiku, organ uprave nadležan za poslove  
statistike na osnovu  Zakona o zvaničnoj statistici i sistemu 
zvanične statistike (“Sl. list CG”, br. 18/12, 47/19) i Zakona  o 
popisu poljoprivrede za 2024. godinu ("Sl. list CG", br. 77/24). 
Popis poljoprivrede je jedno od najvećih statističkih 
istraživanja koje pruža informacije o broju poljoprivrednih 
gazdinstava, njihovoj strukturi, poljoprivrednoj mehanizaciji i 
opremi i drugim informacijama za potrebe zvanične statistike.
Popisom poljoprivrede biće popisana sva poljoprivredna 
gazdinstva koja ispunjavaju uslove u skladu sa Zakonom o 
popisu poljoprivrede za 2024. godinu (ciljne grupe su 
porodična poljoprivredna gazdinstva i poslovni subjekti koji se 
bave poljoprivredom). Popis poljoprivrede se sprovodi u 
periodu od 1. oktobra do 1. decembra 2024. godine. 
Prikupljanje podataka vršiće se metodom intervjua i direktno 
na terenu popisivači unose podatke kroz aplikativni model 
instaliran na elektronskim uređajima.
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1

Kreiranje jedinstvenog i prepoznatljivog idejno-
grafičkog logotipa (logoa i slogana) koji 
predstavlja suštinu i ciljeve Popisa poljoprivrede 
za 2024. godinu

Cilj izrade je izbor originalnog idejno-grafičkog rješenja loga 
(logotipa) Popisa poljoprivrede koji odražava posebnost i 
prepoznatljivost. Logotip će biti korišćen u svrhe 
popularizacije Popisa poljoprivrede. Logotip će biti korišćen 
na svim štampanim i elektronskim materijalima, sredstvima 
informisanja kao i drugim oblicima komunikacije u kojima je 
neophodno ukazati na vizuelni identitet kompleksnog 
statističkog istraživanja Popisa poljoprivrede i Uprave za 
statistiku kao nadležnog organa za realizaciju Popisa 
poljoprivrede.
Logotip treba da sadrži:
 Grafizam, odnosno znak/simbol koji će oslikavati vizuelni 
identitet Popisa poljoprivrede;
 Logo (logotip) treba da je primjenjiv i sastavni dio  svih  
komunikacijskih sredstava (web stranicama, društvenim 
mrežama, plakatu, lifletu, posteru, TV spotu, informacije za 
štampu).

Dostaviti 3 predloga logoa i slogana po sledećim stavkama:

1. Predlog rješenja u koloru i crno-bijeloj verziji (štihovanoj i 
šrafiranoj) u pozitivu i negativu; 
2. Paleta boja i njihove definicije u kolornim prostorima 
Pantone, CMYK I RGB, prateće grafičke konstante, tipove i 
boje pozadina za primjenu kompozicione varijante 
(vodoravnu, uspravnu, rotiranu) test uvećanja ili umanjenja;
3. Predlog rješenja na upitnicima, obrascima i ostalom 
popisnom materijalu, kao i na fascikli, torbi, majici, notesu, 
hemijski i drugom promotivnom materijalu;
4. Tekstualno obrazloženje rješenja sa obrazloženjem 
simbolike znaka boja itd. semiotike, i semantike rješenja i 

1,00 usluga
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njene povezanosti sa temom i načinom komunikacije sa 
internim i eksternim ciljanim javnostima (minimum 500 
riječi). 
Slogan pripremiti na crnogorskom jeziku uzimajući u obzir oba 
pisma (latinica i ćirilica) i na albanskom jeziku. Prevod na 
albanski jezik dostavlja Naručilac posla. Logo i slogan 
odobrava Naručilac posla, zadržavajući pravo da zahtijeva 
izmjene odabranog rješenja. Rok za dostavljanje loga i 
slogana je 10 dana od dana zaključenja ugovora. Autor loga i 
slogana se obavezuje da ustupi sva autorska - imovinska 
prava naručiocu za autorsko djelo. Prenos imovinskih prava je 
isključiv za sve vrijeme njihovog trajanja.

2 Izrada - osmišljavanje i dizajn vizuelnih rješenja 
(elemenata kampanje)

Izrada - osmišljavanje i dizajn vizuelnih rješenja (elemenata 
kampanje) prilagođenih za flajer i poster, brošure,  
promotivni materijal, za sadržaje na društvenim mrežama 
(Linkedin, X, Instagram), oglašavanje na web stranici (poster, 
brošura, baneri itd.), i banere (4 različite veličine). 
Idejna rješenja treba da predstavljaju projekat Popisa 
poljoprivrede da se mogu primijeniti i integrisati na različita 
komunikacijska sredstva u različitim dimenzijama (štampana i 
digitalna, online i offline), da prenose temu poljoprivrede i 
autentičnih prepoznatljivih poljoprivrednih proizvoda Crne 
Gore.
Vizuelna rješenja treba da sadrže logotipe Popisa 
poljoprivrede i Uprave za statistiku, slogan, period trajanja 
popisa, internet adresa Uprave za statistiku. Vizuelna rješenja 
odobrava Naručilac posla zadržavajući pravo da zahtijeva 
izmjene. 
Rok za dostavljanje  vizuelnih rješenja je 10 dana od dana 
zaključenja ugovora.

1,00 usluga
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3
Izrada plana objava sadržaja i izrada video i foto 
materijala za potrebe kampanje na društvenim 
mrežama (Linkedin, X, Instagram

Izrada plana objava sadržaja i izrada video i foto materijala za 
potrebe kampanje na društvenim mrežama (Linkedin, X, 
Instagram) uključuje:
- predlog sadržaja koji će se objavljivati po tačno definisanim 
datumima po zahtjevima Naručioca u periodu trajanja 
kampanje (od zaključenja ugovora do objave preliminarnih 
rezultata popisa poljoprivrede). Broj: do 100 objava u 
navedenom vremenskom periodu;
- proizvodnju raznovrsnog zanimljivog sadržaja prilagođenog 
svakoj platformi društvenih medija (npr. informativni postovi, 
infografici, vizuali, reels, story, interaktivne ankete, 
promotivni video zapisi, itd.montaža kratkih video zapisa 
gostovanja u medijima predstavnika Uprave za statistiku itd.);
- predlog copywright tekstova objava;
- kreiranje i korištenje specifičnih hashtagova u kampanji za 
povećanje vidljivosti i praćenje angažmana ciljnih grupa. 
Sponzorisanje objava omogućava Naručilac posla. 
Rok za dostavljanje plana objava sadržaja i izrada video i foto 
materijala za potrebe kampanje na društvenim mrežama 
(Linkedin, X, Instagram) je 10 dana od dana zaključenja 
ugovora. Koncept kampanje koji uključuje ciljeve, ključne 
poruke, ciljne grupe dostaviće Naručilac posla po zaključenju 
ugovora.
Plan, dinamiku i sadržaj objava na društvenim mrežama 
odobrava Naručilac posla. Po zahtjevu Naručioca sadržaj se 
može prilagoditi potrebama kampanje.

1,00 usluga
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4 Izrada promotivnog video spota (animacije) u 
trajanju od maksimum 20 sekundi

Izrada i produkcija promotivnog video spota (animacije) u 
trajanju od maksimum 20 sekundi (isti video spot – animaciju 
izraditi na crnogorskom i na albanskom jeziku):
Video spot obuhvata sve bitne karakteristike Popisa 
poljoprivrede. Osmišljen na način da animira ciljne grupe - 
porodična poljoprivredna gazdinstva i poslovne subjekte koji 
se bave poljoprivredom i podstakne na odaziv i saradnju sa 
Upravom za statistiku. 
- Produkcija video spota u trajanju  maksimum 20 sekundi 
(izrada copyrighta, izrada storyboarda, produkcija i 
postprodukcija video spota) 4K format, stereo, visoka 
rezolucija.
- Dužina video spota u trajanju  maksimum 20 sekundi
- Video spot mora biti konzistentan sa logoom i sloganom 
Popisa poljoprivrede.
Video spot i koncept odobrava Naručilac posla. Rok za 
dostavljanje video spota (animacije) je 20 dana od dana 
zaključenja ugovora. Prevod na albanski jezik dostavlja 
Naručilac posla. Snimljeni format prilagoditi po zahtjevu 
Naručioca i za sadržaj na društvenim mrežama i drugim 
kanalima komunikacije.

1,00 usluga
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5 Izrada i produkcija informativnog videa u trajanju 
od maksimum 2 minuta

Izrada i produkcija informativnog videa u trajanju od 
maksimum 2 minuta 
Snimanje, montaža, produkcija  i postprodukcija videa u 4K 
formatu, stereo, u trajanju od maksimum 2 minuta kojim bi 
predstavnici Uprave za statistiku, kao i drugi učesnici Popisa 
poljoprivrede govorili o značaju istog u formi kratkih izjava. 
Najviše 4 učesnika u videu. Obezbjeđivanje potrebne rasvjete. 
Priprema i obezbeđivanje muzičke podloge za video, kao i 
editovanje i kombinovanje  video i audio efekata.
Izrada scenarija u saradnji sa Naručiocem posla. Snimljeni 
format prilagoditi po zahtjevu Naručioca i za sadržaj na 
društvenim mrežama.  Rok za dostavljanje informativnog 
videa u trajanju od maksimum 2 minuta 20 dana od dana 
zaključenja ugovora.

1,00 usluga

6 Zakup online banera

Zakup online banera:  Usluga oglašavanja kroz banere u 
trajanju 1 dana prije i 21 dana tokom trajanja kampanje na 1 
informativni portal sa najvećim dosegom i najvećim brojem 
pregledanih stranica, na dvije platforme za predstavljanje 
projekta Popisa poljoprivrede. 
Dizajn iz stavke 2 prilagođen za banere i sadržaj odobrava 
Naručilac posla.

1,00 usluga

7 Zakup TV marketing prostora

Zakup TV Marketig prostora za 20 dana emitovanja video 
spota (animacije) iz stavke 4, tokom trajanja kampanje (10 
jutarnjih i 10 večernjih emitovanja), u jutarnjem i večernjem 
terminu – prime time, na način da se obezbijedi pokrivenost 
teritorije Crne Gore (3 televizije sa nacionalnom 
frekvencijom).
Termine emitovanja detaljnije usaglasiti sa Naručiocem posla.

1,00 usluga
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8 Izrada radio džingla i zakup radio marketing 
prostora

Izrada radio džingla i zakup marketing prostora u 2 
komercijalne radio stanice i 1 sa nacionalnom frekvencijom, 
20 dana emitovanja radio džingla od maksimum 15 sekundi, 
jednom dnevno u toku kampanje. 

Radio džingl odobrava Naručilac posla. Izrada radio džingla 20 
dana od zaključivanja ugovora. Termine emitovanja detaljnije 
usaglasiti sa Naručiocem poslova.

1,00 usluga

9
Organizovanje informativno edukativnog 
sastanka sa medijima o značaju realizacije Popisa 
poljoprivrede i benefitima za cjelokupno društvo

Informisanje medija (nacionalne i lokalne medije) kroz 
održavanje edukativnog sastanaka (u Podgorici). 

Organizovati jednosatni edukativni sastanak (u Podgorici) za 
predstavnike medija, do 30 učesnika, kako bi se informisali o 
značaju Popisa poljoprivrede i benefitima za cjelokupno 
društvo.

Organizovati pripremu poziva za sastanak i distribuiranje 
pozivnih pisama.

Priložiti predlog lokacije održavanja sastanka, listu medijskih 
kuća, predlog pozivnog pisma. 

Obezbijediti salu u Podgorici sa neophodnom tehničkom 
opremom, posluženjem za učesnike (kafa i voda). 

Rok za organizovanje edukativnog sastanka je u periodu od 10
 - 20 dana od dana zaključenja ugovora (1 sat) u dogovoru sa 
Naručiocem posla.

Organizaciju i agendu odobrava Naručilac posla.

1,00 usluga

30.09.2024 13:06:17



10
Organizacija konferencije za medije za 
predstavljanje preliminarnih rezultata Popisa 
poljoprivrede

Organizovati konferenciju za medije (u trajanju do 60 minuta) 
tokom koje će odgovorni predstavnici Uprave za statistiku 
predstaviti preliminarne rezultate popisa poljoprivrede, u 
skladu sa Zakonom o popisu poljoprivrede za 2024. godinu. 
Organizovati uz prisustvo najmanje deset medijskih kuća. 
Organizovanje konferencije za medije uključuje pripremu 
press kita, informisanje/pripremu materijala i informacije za 
novinara, kao i pripremu i distribuiranje saopštenja nakon 
konferencije za medije.

Obezbijediti zakup tehnički opremljene sale (video i tehnička 
podrška za maksimum 40 učesnika, projektor, video podrška, 
mikrofoni i voda za učesnike press konferencije).

Priprema  Power Point templates (prezentacije)  uz korišćenje 
grafički vizuelnih rješenja iz  stavke 1. i 2. iz predmeta 
nabavke za predstavljanje preliminarnih rezultata Popisa 
poljoprivrede. 

Priprema propratnog materijala za press (saopštenje, 
informativne listove i prezentacije).

Obezbjeđivanje posluženja (voda).

Rok za organizovanje i održavanje konferencije za medije je u 
periodu od 90 dana od dana završetka Popisa poljoprivrede.

Organizovanje, termin i sadržaj konferencije za medije 
usaglasiti za Naručiocem posla.

1,00 usluga
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11 Promotivni materijal za javnu kampanju – 
nabavka poslovnih, mulitfunkcionalnih ranaca

Usluge nabavke multifunkcionalnih poslovnih rančeva sa dva 
glavna odjeljka, naloženi odjeljak za laptop veličine ekrana 
17", veliki odjeljak za stvari, džep sa rajsferšlusom naprijed, 
mrežasti džep sa strane, pogodan za nošenje na leđima, u ruci 
i preko ramena, sa sigurnosnom bravom. Materijal poliester. 
Vodootporni. 
Dimenzije 55cm x 36cm x 20 cm
Boju i model odobrava Naručilac posla. Rok za dostavljanje 15
 do 20 dana od dana zaključenja ugovora.

20,00 kom.

12 Promotivni materijal za javnu kampanju – 
nabavka radnih prsluka

Usluge nabavke radnih prsluka i štampe sa logotipom 
projekta Popisa poljoprivrede.
Prsluk, fluorescentni, dvije reflektivne trake naprijed i dvije  
pozadi. Materijal: 100% poliester, veličina univerzalna. 
Preporučena štampa sito logotipa projekta Popisa 
poljoprivrede.
Dizajn i boju prsluka odobrava Naručilac posla. Rok za 
dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja ugovora.

200,00 komada

13 Promotivni materijal za javnu kampanju - bedž sa 
logom Popisa poljoprivrede

Usluge nabavke i izrade bedža sa štampom logotipa Popisa 
poljoprivrede, dimenzija prečnika 55 mm, okruglog oblika.
Dizajn i boju bedža odobrava Naručilac posla. Rok za 
dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja ugovora.

300,00 kom.
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14
Promotivni materijal za javnu kampanju - izrada i 
štampa plastičnih identifikacionih kartica sa 
trakom

Izrada i štampa plastificiranih identifikacionih kartica: 
dimenzija 12cmx9cmx0.5cm, tvrda plastika sa bušenjem rupe, 
papir gard 200gr. štampa teksta 4/4. 
Nabavka i štampa ID okovratnih jednobojnih traka od satena 
ili ripsa, širine 15/20 mm, dužine 82 cm sa metalnim 
karabinjerom sa štampom logoa Monstata i internet stranice.
Preporučena štampa sito, digitalna, preslikač.
Identifikacione podatke i tekst će dostaviti Naručilac posla.
Dizajn i veličinu identifikacionih kartica i ID okovratnih traka 
odobrava Naručilac posla. Rok za dostavljanje 15 do 20 dana 
od dana zaključenja ugovora.

250,00 kom

15
Promotivni materijal za javnu kampanju - 
nabavka i štampa biorazgradivog ekološkog 
notesa sa olovkom

Nabavka i štampa notesa A6, od recikliranog (biorazgradivog) 
materijala sa biorazgradivom hemijskom olovkom, štampa 
logotipa u boji na prednjoj korici (stavka 1.) - UV štampa. 
Dimenzije 18 x 13 x 1.3cm, visokokvalitetni papir. 
Dizajn i boju notesa odobrava Naručilac posla. Rok za 
dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja ugovora.

200,00 kom.

16 Promotivni materijal za javnu kampanju - 
Nabavka i štampa papirnih hemijskih olovki

Usluge nabavke papirnih hemijskih olovki.
Boja mastila: plava Dimenzija:Ө 0.8x14 cm.
Model i boju (bež, narandžasta, zelena, žuta, crvena i plava)  
papirnih hemijskih odobrava Naručilac posla.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

200,00 kom.
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17
Promotivni materijal za javnu kampanju - 
Štampanje papirne sklopive reklamne lepeze 
(brošure)

Usluga štampe papirne sklopive reklamne lepeze (brošure).
Format (dimenzije 6*16,5 cm). Obim: 10 listova. Papir: Garda 
Mat 300gr/m2. Štampa: Ofset štampa, dvostrana štampa u 
punom koloru, press 4/4, na čvrstom 350gr/m2 kunstdruku. 
Plastifikacija sjajna,obostrana. 
Dorada (spajanje): metalnom srebrnom ringlicom, 
rotirajućom u desnom donjem uglu sa ciljem  listanja iste.  
Izgled (model), predlog fotografija i tekst lepeze brošure će 
dostaviti Naručilac posla. Idejno rješenje odobrava Naručilac 
posla. Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

500,00 kom.

18 Promotivni materijal za javnu kampanju - 
Nabavka ručno šivenih cegera

Nabavka ručno šivenih cegera
Ručno šiveni ceger, od izuzetno kvalitetnog materijala, 
200g/m2, 100% keper, dimenzija 36*40cm, visina ručki 30 cm, 
štampa: DTF - najsavremenija tehnika štampe, koja 
obezbjeđuje izuzetan kvalitet i dugotrajnost.
Boja o: bež i/ili bijela.
Izrada etno dezena (sa prednje strane obravnica sa bojama 
crvenom, crnom, žutom i zelenom a sa druge strane torbe  
grozd vinove loze kratošije sa narativnim tekstom o istoj) 
usaglasiće se sa Naručiocem posla.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

30,00 kom.
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19 Promotivni materijal za javnu kampanju - 
Nabavka industrijskih cegera

Nabavka industrijskih cegera
Industrijski cegeri, 200g, reciklirani pamuk, 37*42cm, 30 cm 
visina ručki, štampa DTF - najsavremenija tehnika štampe, 
koja obezbjeđuje izuzetan kvalitet i dugotrajnost.
Boja: bež.

Izrada etno dezena (sa prednje strane obravnica sa bojama 
crvenom, crnom, žutom i zelenom, a sa druge strane torbe  
grozd vinove loze kratošije sa narativnim tekstom o istoj) 
usaglasiće se sa Naručiocem posla. Dizajn i boju torbe (ceger) 
odobrava Naručilac.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

200,00 kom.

20 Promotivni materijal za javnu kampanju – 
nabavka i štampa kabanica u plastičnoj loptici

Usluga nabavke i štampe kabanica u plastičnoj loptici. 
Dimenzija Ø 6.4cm, Materijal: Polipropilen, Plastika. 
Preporučena štampa tampon (štampa logotipa projekta 
Popisa poljoprivrede na loptici). Neto težina: 0.05 kg.
Dizajn i boju odobrava Naručilac posla.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

300,00 kom.

21 Promotivni materijal za javnu kampanju- nabavka 
i štampa reklamnih PP/PVC fascikli sa pregradama

Usluga nabavke i štampe reklamnih PP/PVC fascikli sa 
pregradama sa štampom logotipa Popisa poljoprivrede i 
sloganom. Broj pregrada: najmanje 6. Preporučena štampa 
sito.
Format A4. Dimenzije 33x24cm.  Vrsta zatvaranja: Elastična 
vrpca sa okruglim dugmetom za zatvaranje. 
Model, boju i dizajn odobrava Naručilac posla.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

200,00 kom.
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22 Promotivni materijal za javnu kampanju - izrada i 
štampa roll up-a (X banner)

Izrada i štampa  Roll up-a u koloru , X baner, u skladu sa 
vizuelnim identitetom projekta Popisa poljoprivrede (stavke 
1. i 2.). Dimenzije 80x180cm.Dizajn odobrava Naručilac posla.
Rok za dostavljanje 15 do 20 dana od dana zaključenja 
ugovora.

1,00 kom.

23 Monitoring svih aktivnosti i evaluacija rezultata 
javne kampanje

Ponuđač elektronskim putem dostavlja Naručiocu mjesečne 
izvještaje sa analizom svih aktivnosti kampanje i njenim 
efektima, u periodu od 7 mjeseci počev od dana zaključenja 
ugovora do objave preliminarnih rezultata Popisa 
poljoprivrede.

Forma izvještaja će biti usaglašena sa Naručiocem posla.

1,00 usluga
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