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NINAMEDIA KLIPING d.o.0, Nauéno - tehnologki park Crne Gore, Il sprat, kancelarija 5, Ul. Mihaila
Lalica bb , 81000 Podgorica, PIB: 03257061, koju zastupa Marija Lakievi¢, izvréni direktorica (u daljem
tekstu: lzvrSilac)

i

Uprava za statistiku Crne Gore - MONSTAT » 81000 Podgorica, IV Proleterske 2, koju zastupa direktor
Miroslav Pejovi¢ (u daljem tekstu: Naruéilac) zakljugili su

UG OV OR
o pruzanju usluga praéenja medija, medijske analize
i odrzavanje dru$tvenih mreza

Clan 1

Pravni osnov za zakljuéenje ovog ugovora je zahtjev za dostavljanje ponuda 01- 426/26 — 670/2 od
13.02.2026. god., pregled postupka CEJN 108036, obavjestenje o ishodu postupaka jednostavne nabavke
01-426/26-670/10 od 23.02.2026. godine i dostavljena ponuda izvr$ioca Ninamedia Kliping doo, br. 153107 od
17.02.2026. godine.

Clan 2
Predmet ovog ugovora je Pracenje medija, medijske analize i odrzavanje drustvenih mreza, za period od
jedne godine, kako su precizno definisane u tehnickoj specifikaciji, u bitnim karakteristikama predmeta javne
nabavke iz zahtjeva za dostavljanje ponuda za jednostavnu nabavku br.108036 od 13.02.2026. god.,
obavjeStenja o ishodu postupaka jednostavne nabavke 01-426/26-670/10 od 23.02.2026. godine i
dostavljenoj ponudi izvrsioca Ninamedia Kliping doo, broj 153107 od 17.02.2026. godine, koji su sastavni dio
ovog ugovora.

Clan 3
Obaveze |zvr8ioca su da izvr$i usluge, u svemu prema ponudi broj 153107 od 17.02.2026. godine:
1.Pracenje medija i dostavijanje izvjestaja — cijena za 1 mjesec: 163,00 eura bez PDVa, 34,23 eura iznos
PDVa, ukupno 197,23 eura sa PDV om,
2. Analiza medijske eksponiranosti: — cijena za 1 mjesec: 200,00 eura bez PDVa, 42,00 eura iznos PDVa,
ukupno 242,00 eura sa PDV om,
3. Odrzavanje druStvenih mreZa i vodenje kampanije - cijena za 1 mjesec: 300,00 eura bez PDVa, 63,00 eura
iznos PDVa, ukupno 363,00 eura sa PDV om,
4. Analiza medijske eksponiranosti — godisnji izvjestaj: cijena za 1 uslugu - 300,00 eura bez PDVa, 63,00 eura
iznos PDVa, ukupno 363,00 eura sa PDV om,
Ukupna ponudena cijena za period od dvanaest mjeseci je 8.256,00 eura, iznos PDV a 1.733,76 eura, ukupan
iznos 9.989,76 eura sa PDV-om.

Clan 4
lzvrSilac je u obavezi da narugiocu obezbijedi korisnitko ime i lozinku za web clipping servis na adresi
www hinamedia.info i stalan pristup web clipping bazi podataka putem internet sajta.

Clan 5
Pracenje medijskih objava za potrebe klijenta Uprave za statistiku Crne Gore — MONSTAT u medijima u Crnoj
Gori i vrice se primjenom neograni¢enog broja rijeti, medijske analize i upravljanje drustvenim mrezama.

Clan 6
IzvrSilac je duZan da usluge iz &lana 1, 2, 3 i 4 ovog ugovora izvrsi profesionalno, ugovorenim rokovima, po
zahtjevu narucioca i po cijenama iz prihvaéene ponude.

lzvjestaji moraju biti smjesteni u bazu i isporuceni naruciocu do 08:30h svakog radnog dana od tekuéeg dana
za press izdanja i zakljuéno sa posljednjom centralnom informativnom emisijom, od prethodnog dana i noéi,
za elektronske medije.

Mjesto izvrSenja: Uprava za statistiku, Ul. I\ Proleterske br. 2, Podgorica.



Clan 7

lzvréilac je duzan da uslugu pruza sa paznjom dobrog strucnjaka, u skladu sa profesionalnim standardima
komunikacije, dizajna i prezentacije zvani¢nih statistickih podataka. Sadrzaji ne smiju biti genericki, reciklirani
ili prethodno korig¢eni u komunikaciji drugih institucija, niti smiju stvarati utisak $ablonske ili automatizovane
produkcije. Genericki sadrZaj je sadrzaj koji je: « opéti = $ablonski = mogao bi se objaviti na bilo kojoj stranici
bilo koje institucije + nema specifi¢an kontekst, podatke ili identitet Uprave za statistiku. Reciklirani sadrzaj je
sadrzaj koji je: « veé ranije koriséen (kod Uprave za statistiku ili kod druge institucije) = minimalno izmijenjen
(boja, broj, logo) « preuzet sa stock platformi ili drugih kampanja bez stvarnog prilagodavanja.

Clan 8
U slutaju sadraja koji moze narusiti ugled institucije, dovesti do pogresnog tumadenja statistickih podataka ili
je u suprotnosti sa vrijednostima i principima zvanicne statistike, naruéilac zadrzava pravo odbijanja sadrzaja
bez obaveze dodatnog obrazlaganja.

Clan 9
U slugaju ponavljanja istih ili sliénin nedostataka u pruzanju usluga, koji predstavljaju odstupanje od bitnih
karalteristika tehniéke specifikacije i ugovorenih standarda, naruilac ¢e izvrSioca pisanim putem upozoriti i
ostaviti primjeren rok za otklanjanje nedostataka. Ukoliko izvrsilac ne otkloni nedostatke u ostavljenom roku ili
nastavi sa pruzanjem usluga sa istim ili sli¢cnim nedostacima, to ¢e se smatrati bitnom povredom ugovora i
osnovom za jednostrani raskid ugovora.

Clan 10
Narugilac i izvrdilac su saglasni da na kraju svakog mjeseca za vrijeme trajanja ugovora provjere kvalitet
saradnje i po potrebi, koriguju plan i obim ugoverene djelatnosti. Svaka korekcija plana smatra se validnom
ako je donesena u pisanoj formi i potpisana od strane lica ovladéenih za zastupanje ili ako je poslata
elektronskom postom na zvaniénu e-mail adresu narucioca odnosno izvriioca.

Clan 11
lzvréilac se obavezuje da ¢e sve podatke i informacije koje sazna u toku primjene ovog ugovora, a odnose se
na poslovanje klijenta Uprava za statistiku Crne Gore - MONSTAT, &uvati kao poslovnu tajnu narucioca i
obrnuto. lzvrsilac je u okviru svojih aktivnosti duzan brinuti za ugled narucioca i njegove delatnosti.

Clan 12
Smatra se da je ugovorena usluga izvrena kada odgovorna lica za realizaciju ugovora Uprave za statistiku i
izvréioca posla potpidu zapisnike o izvréenim uslugama i dostavijene fakture za konkretno realizovane usluge
po bitnim karakteristikama, po tehnitkoj specifikaciji, u finansijskom dijelu ponude izvr$ioca. Nakon provjere
izvrsenja svih usluga, koje se realizuju u skladu sa ponudom i ugovorom, kako u pogledu vrste, koli¢ine
usluga, tako i cijenama, pojedina¢ne i ukupne sa PDV-om obostrano se potpisuju zapisnici o izvr8enju usluga,
koje je obavio izvréilac posla po svim navedenim stavkama iz tehnicke specifikacije.

Clan 13
Izvréilac e narudiocu ispostaviti fakturu nakon isteka mjeseca. Placanje usluge ce se vrsiti mjesecno, u roku
do 20 dana nakon potpisivanja zapisnika o izvrsenoj usluzi koji ¢e potpisati predstavnici narucioca i izvriioca.
Uredno ispostavijena faktura i zapisnik o izvrSenim uslugama potpisan od strane predstavnika narucioca i
ponudaca predstavlja osnov za plaéanje ugovorene cijene.Mjesto izvréenja ugovora: Uprava za statistiku,
Podgorica, Ul IV Proleterska br. 2.

Clan 14
Ovaj Ugovor se zakljutuje na period od 01.03.2026. godine do 01.03.2027. godine.

Clan 15
Odgovorno lice za pracenje i kontrolu realizaciju ugovora od strane narucioca je Katarina Bigovi¢, naCelnica u
Odijeljenju za diseminaciju statistickin podataka i upravijanje kvalitetom.
Odgovorno lice za pracenje i kontrolu realizaciju ugovora od strane narudioca je Marija Lakicevi¢, izvrsna
direktorica, ogovornu za koordinaciju sa naruciocem i za kontrolu kvaliteta sadrzaja prije dostavljanja na
odorenje od strane narucioca. Kontakt podaci:
email: marija.lakicevic@ninamedia.me, broj telefona +38267449222.

Clan 16
Svaka od ugovornih strana ima pravo na raskid ugovora u slucaju neispunjenja ugovornih obaveza druge
ugovorne strane.



Ugovor moZe biti raskinut jednostranim obavjestenjem svake ugovorne strane dostavljenim drugoj ugovornoj
strani preporu¢enom postom sa otkaznim rokom od 30 dana od dana dostavljanja obavjestenja, u kojem
moraju biti navedeni razlozi zbog kojih se raskida ugovaor,

Za vreme otkaznog roka ugovorne strane su duzne da izvrSavaju svoje obaveze utvrdene ovim Ugovorom.
Aka ugovorne strane sporazumno raskinu ugovor, sporazumom o raskidu ugovora ugovorne strane utvrduju
medusobna prava i obaveze koja proistiéu iz raskida ugovora,

Sve evenutalne posledice raskida ugovora snosiée ugovorna strana koja nije izvrsila svoje ugovorne obaveze.

Clan 17
Ugovor o javnoj nabavci koji je zakljuéen uz krsenje antikorupcijskog pravila u smislu &l. 25 stav 4 Pravilnika o
nainu sprovodenja jednostavnih nabavki (“SI.Crne Gore", br. 16/23 od 10.02,2023, 020/23 od 22.02.2023,
036/23 od 29.03.2023., 114/23 od 19.12.2023., 049/24 od 29.05.2024,114/24 od 29.11.2024.) nistav je.

Clan 18
Za sve 3to nije definisano ovim ugovorom primjenjivace se odredbe Zakona o obligacionim odnosima.

Clan 19
Ugovorne strane su saglasne da sve eventualne sporove rjeSavaju sporazumno. Ukoliko to ne bude moguce
ugovorne strane saglasno utvrduju nadleznost Privrednog suda u Podgorici.

Clan 20
Ovaj Ugovor je sacinjen u 4 (&etiri) jednaka primjerka, po 2 (dva) primjerka za svaku ugovornu stranu.
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PREGLED PONUDE #153107

1 OSNOVNI PODACI O PONUDI

Datum i vrijeme podnosenja 17.02.2026. 08:49
Status ponude Podnijeta
Ponuda/prijava se podnosi kao Samostalna ponuda

2 PODACI O PODNOSIOCU

Naziv Ninamedia Kliping doo
PIB 03257061

Drzava Crna Gora

Grad Podgorica

E-mail OFFICE@NINAMEDIA.ME

3 PODACI O JAVNOJ NABAVCI

Naziv narucioca UPRAVA ZA STATISTIKU

Sifra postupka 108036

Opis predmeta javne nabavke Praéenje medija, medijske analize i odrzavanje drustvenih mreza
Vrsta predmeta Usluge

Vrsta postupka Jednostavna nabavka

Vrsta faze Zahtjev za podnosenje ponuda
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4 USLOVI ZA UCESCE U POSTUPKU | ZAHTJEVI U POGLEDU NACINA 1ZVRSAVANJA PREDMETA NABAVKE

Opis

Uz ponudu se dostavlja i izjava ponudaca o
ispunjenosti uslova utvrdenih zahtjevom i
nepostojanju sukoba interesa, elektronski potpisana
od strane ovlaséenog lica ponudaca, koja je data na
Obrascu 2 i koja se preuzima na posebnom
aplikativnom dijelu elektronskog sistema javnih
nabavki, u svemu prema Pravilniku o izmjenama
pravilnika o nacinu sprovodenja jednostavnih
nabavki ("Sluzbeni list CG", br. 16/2023, 20/2023,
36/2023, 114/2023, 49/2024 i1 114/2024).

Rok izvrSenja ugovora: period od 12 mjeseci od dana
potpisivanja ugovora.

Mijesto izvrSenja ugovora: Uprava za statistiku, Ul. IV
proleterske br. 2.

Rok pladanja je: Pladanje usluge ¢e se vrsiti
mjesecno, u roku do 20 dana nakon potpisivanja
zapisnika o izvrSenoj usluzi koji ée potpisati
predstavnici narucioca i izvrSioca. Uredno
ispostavijena faktura i zapisnik o izvrSenim uslugama
potpisan od strane predstavnika narucioca i
ponudaca predstavlja osnov za pla¢anje ugovorene
cijene.

Nacin plac¢anja: virmanski.

Sertifikat 1ISO 9001 - Sistem menadZmenta kvalitetom

Odgovor / napomena

Ponudac Ninamedia Kliping d.o.o0. Podgorica dostavlja
Izjavu o ispunjenosti uslova utvrdenih zahtjevom i
nepostojanju sukoba interesa (OBRAZAC 2)

Rok izvrSenja ugovora: period od 12 mjeseci od dana
potpisivanja ugovora.

Mijesto izvrSenja ugovora: Uprava za statistiku, Ul. IV
proleterske br. 2.

Rok pladanja je: Pladanje usluge ¢e se vrsiti mjesecno, u
roku do 20 dana nakon potpisivanja zapisnika o izvrSenoj
usluzi koji ¢e potpisati predstavnici narucioca i izvrSioca.
Uredno ispostavijena faktura i zapisnik o izvrSenim
uslugama potpisan od strane predstavnika narucioca i
ponudaca predstavlja osnov za pla¢anje ugovorene cijene.

Nacin plac¢anja: virmanski.

Ponudac Ninamedia Kliping d.o.o0. Podgorica dostavlja
Sertifikat 1ISO 9001 - Sistem menadZmenta kvalitetom.

Eksplicitna / Utvrdena
vrijednost
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Sertifikat 1ISO 27001 - Sistem menadZzmenta za
bezbjednost informacija

Rok vaZzenja ponude: 60 dana od dana otvaranja
ponuda.

Ponudac imenuje kontakt osobu (account
menadZera) odgovornu za koordinaciju sa
Naruciocem i za kontrolu kvaliteta sadrzaja prije
dostavljanja na odobrenje.

Ponudac Ninamedia Kliping d.o.o0. Podgorica dostavlja
Sertifikat 1ISO 27001 - Sistem menadZmenta za bezbjednost
informacija.

Rok vaZzenja ponude: 60 dana od dana otvaranja ponuda.

Ponudac Ninamedia Kliping d.o.o0. Podgorica imenuje
Mariju Lakicevi¢, izvrSnu direktoricu, kao kontakt osobu
(account menadzera) odgovornu za koordinaciju sa
Naruciocem i za kontrolu kvaliteta sadrzaja prije
dostavljanja na odobrenje. Kontakt podaci: email:
marija.lakicevic@ninamedia.me; Tel: +38267449222;
Adresa: Rimski Trg 25, 81000 Podgorica

17.02.2026 09:25:40



Ponudac je duzan da uslugu pruza sa paznjom Ponudac je duzan da uslugu pruza sa paznjom dobrog -

dobrog strucnjaka, u skladu sa profesionalnim struc¢njaka, u skladu sa profesionalnim standardima
standardima komunikacije, dizajna i prezentacije komunikacije, dizajna i prezentacije zvani¢nih statistickih
zvanicnih statistic¢kih podataka. podataka. Sadrzaji ne smiju biti genericki, reciklirani ili
prethodno koris¢eni u komunikaciji drugih institucija, niti
Sadrzaji ne smiju biti genericki, reciklirani ili smiju stvarati utisak Sablonske ili automatizovane

prethodno koriséeni u komunikaciji drugih institucija, produkcije. Genericki sadrzaj je sadrzaj koji je: ® opsti e
niti smiju stvarati utisak Sablonske ili automatizovane Sablonski ¢ mogao bi se objaviti na bilo kojoj stranici bilo

produkcije. koje institucije ® nema specifican kontekst, podatke ili
Genericki sadrZaj je sadrzaj koji je: identitet Uprave za statistiku. Reciklirani sadrzaj je sadrzaj

e opsti koji je: » vec ranije koris¢en (kod Uprave za statistiku ili kod
e Sablonski druge institucije) ® minimalno izmijenjen (boja, broj, logo)
* mogao bi se objaviti na bilo kojoj stranici bilo koje  preuzet sa stock platformi ili drugih kampanja bez stvarnog
institucije prilagodavanja

* nema specifican kontekst, podatke ili identitet
Uprave za statistiku.

Reciklirani sadrzaj je sadrzaj koji je:

e vec ranije koris¢en (kod Uprave za statistiku ili kod
druge institucije)

e minimalno izmijenjen (boja, broj, logo)

¢ preuzet sa stock platformi ili drugih kampanja bez
stvarnog prilagodavanja

U slucaju sadrzaja koji moze narusiti ugled institucije, U slu€aju sadrzaja koji moze narusiti ugled institucije, -

dovesti do pogresnog tumacenja statistickih dovesti do pogresnog tumacenja statistickih podataka ili je
podataka ili je u suprotnosti sa vrijednostima i u suprotnosti sa vrijednostima i principima zvani¢ne
principima zvaniéne statistike, Narucilac zadrzava statistike, Narucilac zadrzava pravo odbijanja sadrzaja bez
pravo odbijanja sadrzaja bez obaveze dodatnog obaveze dodatnog obrazlaganja.

obrazlaganja.
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U slu¢aju ponavljanja istih ili slicnih nedostataka u U slucaju ponavljanja istih ili slicnih nedostataka u pruzanju -

pruzanju usluga, koji predstavljaju odstupanje od usluga, koji predstavljaju odstupanje od bitnih karalteristika
bitnih karalteristika tehnicke specifikacije i tehnicke specifikacije i ugovorenih standarda, narucilac ¢e
ugovorenih standarda, narucilac ¢e izvrSioca pisanim izvrSioca pisanim putem upozoriti i ostaviti primjeren rok za
putem upozoriti i ostaviti primjeren rok za otklanjanje nedostataka. Ukoliko izvrsilac ne otkloni
otklanjanje nedostataka. nedostatke u ostavljenom roku ili nastavi sa pruzanjem

usluga sa istim ili slicnim nedostacima, to ¢e se smatrati
Ukoliko izvrsilac ne otkloni nedostatke u ostavljenom bitnom povredom ugovora i osnovom za jednostrani raskid
roku ili nastavi sa pruzanjem usluga sa istim ili sliénim ugovora.
nedostacima, to ée se smatrati bitnom povredom
ugovora i osnovom za jednostrani raskid ugovora.

Smatra se da je ugovorena usluga izvrSena kada Smatra se da je ugovorena usluga izvrSena kada odgovorna -
odgovorna lica za realizaciju ugovora Uprave za lica za realizaciju ugovora Uprave za statistiku i izvrSioca
statistiku i izvrSioca posla potpiSu zapisnike o posla potpisu zapisnike o izvrSenim uslugama i dostavljene
izvrSenim uslugama i dostavljene fakture za fakture za konkretno realizovane usluge po bitnim

konkretno realizovane usluge po bitnim karakteristikama, po tehnickoj specifikaciji, u finansijskom
karakteristikama, po tehnickoj specifikaciji, u dijelu ponude izvrSioca. Nakon provjere izvrSenja svih
finansijskom dijelu ponude izvrSioca. Nakon provjere usluga, koje se realizuju u skladu sa ponudom i ugovorom,
izvrSenja svih usluga, koje se realizuju u skladu sa kako u pogledu vrste, koli¢ine usluga, tako i cijenama,
ponudom i ugovorom, kako u pogledu vrste, kolicine pojedinacne i ukupne sa PDV-om obostrano se potpisuju
usluga, tako i cijenama, pojedinacne i ukupne sa zapisnici o izvrsenju usluga, koje je obavio izvrsilac posla po

PDV-om obostrano se potpisuju zapisnici o izvrsenju svim navedenim stavkama iz tehnicke specifikacije.
usluga, koje je obavio izvrsilac posla po svim
navedenim stavkama iz tehnicke specifikacije.

17.02.2026 09:25:40



Privredni subjekat (Ponudac) je duzan da posjeduje
minimum strucnih i kadrovskih kapaciteta koji su
potrebni za izvrSenje ugovora i to: ® minimum 2
strucna lica koja ¢e biti angaZzovana na poslovima
upravljanja, vodenja i odrZzavanja drustvenih mreza,
$to se dokazuj ie: 1) dokazom o radnom angazovanju
(prijava na osiguranje zaposlenog, ugovor o radu,
sporazum o preuzimanju zaposlenog, ugovor o
koriséenju sposobnosti drugog subjekta ili drugi akt u
skladu sa zakonom) i 2)sertifikatom za digitalni
marketing.

5 FINANSISKI DIO

Procijenjena vrijednost nabavke: 12.000,00 EUR

Ponudena cijena bez PDV: 8.256,00 EUR

Bitne karakteristike predmeta

Ponudac Ninamedia Kliping d.o.o0. Podgorica dostavlja -
sertifikate o zavrSenom kursu digitalnog marketinga izdate
od agencije Symbiotica doo, kao i sertifikate oa zavrSenim
kursevima iz oblasti Social Media marketinga (nivo i ll)
izdate od strane HubSpot Academy. Ponudac dostavlja i
Ugovore o radu za navedena angazovana lica: 1. Mariju
Lakicevic, 2. Milicu Popovi¢, 3. Jelenu Zovko Sekuli¢ i 4.

Sofiju S¢eki¢

Opis nabavke Odgovor Kolic¢ina Cijena po jedinici
1 Pracenje medijaidostavljanje Pracenje medija i dostavljanje Pradenje medija i 12,00 mjeseci 163,00 EUR

izvjestaja izvjeStaja Ponudac je duzan da dostavljanje izvjesStaja

obezbijedi sveobuhvatno i

kontinuirano prac¢enje medija koje Pracenje medija i

obuhvata Stampane, elektronske i dostavljanje izvjestaja

internet medije, uz redovno, tacnoi  Ponudac je duzan da

blagovremeno informisanje obezbijedi sveobuhvatno i

Narucioca o svim medijskim kontinuirano pracenje

objavama relevantnim za rad Uprave medija koje obuhvata

za statistiku. Pradenje Stampanih Stampane, elektronske i

medija Usluga podrazumijeva internet medije, uz redovno,

17.02.2026 09:25:40



praéenje dnevnih, nedjeljnih,
mjesecnih, periodi¢nih i
specijalizovanih Stampanih izdanja
relevantnih za rad Uprave za
statistiku. Identifikovani medijski
sadrzaji dostavljaju se Naruciocu u
digitalnim formatima (PDF, JPG, TIF,
GIF ili TXT), u skladu sa potrebama i
zahtjevima Narucioca. Praéenje
elektronskih medija (TV i radio)
Pradenje elektronskih medija
obuhvata: ¢ centralne informativne
emisije ® emisije ekonomskog i
drustvenog sadrzZaja ® jutarnje
programe e gradske hronike e druge
emisije iz dnevne programske Seme
koje su relevantne za Narucioca Svi
identifikovani i selektovani medijski
prilozi trajno se arhiviraju i Cuvaju u
digitalnoj bazi klipinga. Pracenje
internet medija Pradenje internet
medija se vrsi koriséenjem
savremenih alata i tehnologija za:

definisanje i filtriranje klju¢nih rijeci o

precizno identifikovanje objava e
pravovremeno informisanje o
pojavama relevantnim za Narucioca.

Dostavljanje izvjestaja, alerti i pristup

klipingu Ponudac je duzan da

obezbijedi vise kanala za informisanje

i pristup kliping sadrZajima, i to:

tacno i blagovremeno
informisanje Narucioca o
svim medijskim objavama
relevantnim za rad Uprave za
statistiku.

Praéenje stampanih medija
Usluga podrazumijeva
pracenje dnevnih, nedjeljnih,
mjesecnih, periodi¢nih i
specijalizovanih Stampanih
izdanja relevantnih za rad
Uprave za statistiku.
Identifikovani medijski
sadrzaji dostavljaju se
Naruciocu u digitalnim
formatima (PDF, JPG, TIF, GIF
ili TXT), u skladu sa
potrebama i zahtjevima
Narucioca.

Pradenje elektronskih medija
(TViradio)

Praéenje elektronskih medija
obuhvata:

e centralne informativne
emisije

* emisije ekonomskog i
drustvenog sadrzaja

e jutarnje programe

e gradske hronike

e druge emisije iz dnevne
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Dnevne izvjestaje, koji se dostavljaju
sumarnom e-mail notifikacijom
najkasnije do 8:30 ¢asova, svim
danima, u formatima prilagodenim
potrebama Narucioca ® Neogranicen
broj korisnika sa pristupom bazi
klipinga, kao i neogranic¢en broj e-mail
adresa za dostavljanje izvjestaja, bez
uticaja na cijenu usluge e Stalan
pristup kliping sadrzaju putem web
i/ili mobilne aplikacije, u realnom
vremenu, kako se sadrzaji obraduju i
arhiviraju e Uspostavljanje i vodenje
Viber community chat-a, koji sluzi kao
sistem za brze alerte, putem kojeg
Naruciocu u realnom vremenu stizu
notifikacije sa linkovima ka
objavljenim sadrzajima koji sadrze
unaprijed definisane kljucne rijeci ®
Napredno pretraZivanje kliping baze
po kriterijumima kao Sto su: medij,
rubrika, emisija, datum, vrsta priloga,
kljuéna rije¢, naslov i drugi relevantni
parametri ® Automatske notifikacije
po unaprijed definisanim klju¢nim
rije€ima, u skladu sa zahtjevima
Narucioca Viber community chat
predstavlja dopunski kanal za brzo
informisanje i ne zamjenjuje zvanic¢ne
dnevne izvjestaje i kliping bazu.

programske Seme koje su
relevantne za Narucioca

Svi identifikovani i
selektovani medijski prilozi
trajno se arhiviraju i ¢uvaju u
digitalnoj bazi klipinga.

Praéenje internet medija

Pradenje internet medija se
vrsi koris¢enjem savremenih
alata i tehnologija za:

e definisanje i filtriranje
kljuénih rijeci

¢ precizno identifikovanje
objava

® pravovremeno
informisanje o pojavama
relevantnim za Narucioca.

Dostavljanje izvjestaja, alerti
i pristup klipingu

Ponudac je duzan da
obezbijedi vise kanala za
informisanje i pristup kliping
sadrzajima, i to:

¢ Dnevne izvjestaje, koji se
dostavljaju sumarnom e-mail
notifikacijom najkasnije do
8:30 c¢asova, svim danima, u
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formatima prilagodenim
potrebama Narucioca

* Neogranicen broj korisnika
sa pristupom bazi klipinga,
kao i neogranic¢en broj e-mail
adresa za dostavljanje
izvjeStaja, bez uticaja na
cijenu usluge

e Stalan pristup kliping
sadrzaju putem web i/ili
mobilne aplikacije, u
realnom vremenu, kako se
sadrzaji obraduju i arhiviraju
¢ Uspostavljanje i vodenje
Viber community chat-a, koji
sluZi kao sistem za brze
alerte, putem kojeg
Naruciocu u realnom
vremenu stizu notifikacije sa
linkovima ka objavljenim
sadrZajima koji sadrze
unaprijed definisane klju¢ne
rijeci

e Napredno pretrazivanje
kliping baze po kriterijumima
kao Sto su: medij, rubrika,
emisija, datum, vrsta priloga,
kljuéna rije¢, naslov i drugi
relevantni parametri

¢ Automatske notifikacije po
unaprijed definisanim
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2

Analiza medijske
eksponiranosti

Analiza medijske eksponiranosti
Ponudac je duzan da priprema
mjesecne izvjestaje o medijskoj
eksponiranosti Uprave za statistiku u
Stampanim, elektronskim i internet
medijima, na osnovu podataka
prikupljenih kroz uslugu pracenja
medija. lzvjestaji imaju za cilj da pruze
pregled osnovnih trendova medijskog
prisustva Uprave za statistiku i sluze
kao informativni alat za praéenje
vidljivosti aktivnosti institucije.
Mjesecni izvjestaji obuhvataju, u
sazetom obliku, sljedece elemente: o
ukupan broj medijskih objava koje se
odnose na Upravu za statistiku, sa
osnovnom podjelom po vrsti medija
klju¢ne teme u okviru kojih se Uprava
za statistiku pojavljuje u medijima
osnovni pregled medijskih izvora e
okvirnu procjenu tona objava
(pozitivan, neutralan, negativan) e
nacin pojavljivanja institucije
(primarno ili sekundarno

klju¢nim rije€¢ima, u skladu sa
zahtjevima Narucioca

Viber community chat
predstavlja dopunski kanal za
brzo informisanje i ne
zamjenjuje zvani¢ne dnevne
izvjeStaje i kliping bazu.

Analiza medijske
eksponiranosti

Analiza medijske
eksponiranosti Ponudac je
duzan da priprema mjesecne
izvjeStaje o medijskoj
eksponiranosti Uprave za
statistiku u Stampanim,
elektronskim i internet
medijima, na osnovu
podataka prikupljenih kroz
uslugu pracenja medija.
Izvjestaji imaju za cilj da
pruze pregled osnovnih
trendova medijskog
prisustva Uprave za statistiku
i sluZe kao informativni alat
za pracenje vidljivosti
aktivnosti institucije.
Mjeseclni izvjestaji
obuhvataju, u sazetom
obliku, sljedece elemente:
¢ ukupan broj medijskih

12,00 kom.

200,00 EUR
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spominjanje) Analiza se zasniva na
zvanicno prikupljenim podacima iz
kliping sistema i ne podrazumijeva
detaljne metodoloske il
interpretativne analize, osim
osnovnog kvalitativnog osvrta.
Mjesecni izvjestaji dostavljaju se
najkasnije do 5. u mjesecu za
prethodni mjesec, u elektronskoj
formi. Ponudac je duzan da prilikom
izrade analize medijske
eksponiranosti posjeduje osnovno
znanje o Kodeksu prakse evropske
statistike, vaze¢em zakonodavnhom
okviru u oblasti zvani¢ne statistike,
kao i institucionalnom i
metodoloskom kontekstu rada
Uprave za statistiku. U tom smislu,
ponudac je duzan da u kvalitativhom
osvrtu razlikuje ¢injenicne i
informisane medijske navode od
navoda koji proizilaze iz nedovoljnog
poznavanja sistema zvanicne
statistike, bez ulaska u polemiku ili
interpretaciju koja prelazi okvire
informativne analize.

objava koje se odnose na
Upravu za statistiku, sa
osnovnom podjelom po vrsti
medija

e klju¢ne teme u okviru kojih
se Uprava za statistiku
pojavljuje u medijima

¢ osnovni pregled medijskih
izvora

e okvirnu procjenu tona
objava (pozitivan, neutralan,
negativan)

¢ nacin pojavljivanja
institucije (primarno ili
sekundarno spominjanje)
Analiza se zasniva na
zvanicno prikupljenim
podacima iz kliping sistema i
ne podrazumijeva detaljne
metodoloske ili
interpretativne analize, osim
osnovnog kvalitativhog
osvrta.

Mjesecni izvjestaji
dostavljaju se najkasnije do
5. u mjesecu za prethodni
mjesec, u elektronskoj formi.
Ponudac je duzan da
prilikom izrade analize
medijske eksponiranosti
posjeduje osnovno znanje o
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Kodeksu prakse evropske
statistike, vaze¢em
zakonodavnom okviru u
oblasti zvani¢ne statistike,
kao i institucionalnom i
metodoloSkom kontekstu
rada Uprave za statistiku.
U tom smislu, ponudac je
duZan da u kvalitativnom
osvrtu razlikuje ¢injenicne i
informisane medijske
navode od navoda koji
proizilaze iz nedovoljnog
poznavanja sistema zvani¢ne
statistike, bez ulaska u
polemiku ili interpretaciju
koja prelazi okvire
informativne analize.

3 Odrzavanje drustvenih mrezai Usluga drustvenih mreza obuhvata: ¢ Odrzavanje drustvenih mreza 12,00 mjeseci 300,00 EUR
vodenje kampanja izradu i prezentaciju mjesecnog i i vodenje kampanja
godisnjeg plana nastupa na
drustvenim mrezama e izrada Usluga drustvenih mreza
uniformisanih vizualnih templejta i obuhvata:
rieSenja uz odobrenje i dogovor sa e izradu i prezentaciju
naruciocem e kreiranje sadrzaja uz mjesecnog i godiSnjeg plana
grafic¢ka rjesenja prilagodena nastupa na drustvenim
uslugama uz posebnu paznju na mreZama
kontinuiranost i uniformisanost e izrada uniformisanih

vizualnog identiteta, u dogovoru sa  vizualnih templejta i rjeSenja
Naruciocem e pripremu i objavljivanje uz odobrenje i dogovor sa
najmanje 12 objava mjesecno (broji naruciocem
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dinamika se preciziraju u dogovoru sa
Naruciocem i u roku koji Narucilac
definiSe) * pripremu tekstova/opisa
za sve drustvene mreze
sponzorisanje (boostovanje) objava
na drustvenim mrezama, do 6 objava
tokom trajanja ugovora, u cijenu je
uklju¢eno sponzorisanje objava, do 30
eura po objavi ® prevodenje sadrzaja
na 1 strani jezik po izboru narucioca
kreiranje kratkog video materijala na
zahtjev narucioca, do 30 video objava
¢ kontinuirani monitoring i mjese¢no
izvjesStavanje o kljuénim parametrima
ucinka drustvenih mreza u skladu sa
zahtjevom Narucioca lzrada posebnih
tematskih komunikacionih kampanja
U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza, isporucilac
realizuje sljedeée tematske kampanje,
koje predstavljaju minimalni obim
aktivnosti tokom trajanja ugovora. 1.
Kampanja: Promocija valiteta u
zvanicnoj statistici Kampanja je
informativno - edukativnog tipa i
usmjerena na podizanje svijesti
javnosti o principima Kodeksa prakse
evropske statistiku i procesu procjene
uskladenosti Uprave za statistiku sa
navedenim principima, u dogovoru i
smjernicama dobijenih od strane

e kreiranje sadrZaja uz
graficka rjesenja prilagodena
uslugama uz posebnu paznju
na kontinuiranost i
uniformisanost vizualnog
identiteta, u dogovoru sa
Naruciocem

e pripremu i objavljivanje
najmanje 12 objava
mjesecno (broj i dinamika se
preciziraju u dogovoru sa
Naruciocem i u roku koji
Narucilac definise)

* pripremu tekstova/opisa
za sve drustvene mreze

® sponzorisanje
(boostovanje) objava na
drustvenim mrezama, do 6
objava tokom trajanja
ugovora, u cijenu je
uklju¢eno sponzorisanje
objava, do 30 eura po objavi
e prevodenje sadrzajana 1
strani jezik po izboru
narucioca

e kreiranje kratkog video
materijala na zahtjev
narucioca, do 30 video
objava

¢ kontinuirani monitoring i
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narucioca. Cilj kampanje je
unapredenje informisanosti opste
javnosti o znacaju Kodeksa prakse
evropske statistike i jacanje
povjerenja u zvanic¢nu statistiku.
Kampanja obuhvata: e izradu
komunikacionog koncepta kampanje,
u saradnji sa Naruciocem e
prilagodavanje poruka Siroj javnosti,
uz fokus na transparentnost,
profesionalnost i nezavisnost
zvaniéne statistike ¢ izradu kratkih
video sadrzaja (short-form video),
prilagodenih drustvenim mrezama -
trajanje videa: od 60 do 120 sekundi,
- format: vertikalni i/ili kvadratni (u
skladu sa platformama: Instagram, X i
LinkedIn u dogovoru sa naruciocem)
snimanje video sadrzaja u
jednostavnom, informativnom i
neposrednom formatu, u skladu sa
savremenim trendovima
komunikacije na drustvenim
mrezama, uz koriSéenje dostupne
tehnicke opreme. Video sadrzaji
mogu se snimati mobilnim uredajima
ili drugom tehni¢kom opremom, pod
uslovom da finalni materijal bude u
visokoj rezoluciji (minimalno Full HD) i
da audio zapis bude sniman
koris¢enjem odgovarajuce eksterne il

mjesecno izvjeStavanje o
kljuénim parametrima ucinka
drustvenih mreza u skladu sa
zahtjevom Narucioca

Izrada posebnih tematskih
komunikacionih kampanja

U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza, isporucilac
realizuje sljedeée tematske
kampanje, koje predstavljaju
minimalni obim aktivnosti
tokom trajanja ugovora.

1. Kampanja: Promocija
valiteta u zvani€noj statistici

Kampanja je informativno -
edukativnog tipa i usmjerena
na podizanje svijesti javnosti
o principima Kodeksa prakse
evropske statistiku i procesu
procjene uskladenosti
Uprave za statistiku sa
navedenim principima, u
dogovoru i smjernicama
dobijenih od strane
narucioca. Cilj kampanje je
unapredenje informisanosti
opste javnosti o znacaju
Kodeksa prakse evropske
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druge profesionalne audio-opreme,
tako da govor bude jasan, Cist i
razumljiv, bez tehnickih smetnji. ®
tematsku obradu klju¢nih principa
Kodeksa prakse evropske statistike,
ukljuc€ujudi proces samoprocjene i
eksterne procjene uskladenosti o
osnovnu postprodukciju (montaza,
titlovanje, graficki elementi u skladu
sa vizuelnim identitetom narucioca) e
objavljivanje video sadrzaja na
drustvenim mrezama prema
unaprijed definisanom planu e
prac¢enje u¢inka kampanje i
ukljucivanje rezultata u mjesecne
izvjeStaje 2. Kampanja: Medunarodni
praznici / medunarodni vazni datumi
U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza, ponudac realizuje
tematsku komunikacionu kampanju
povodom medunarodnih praznika i
medunarodno vaznih datuma koji su
definisani od strane relevantnih
medunarodnih organizacija i tijela,
ukljucujudi, ali ne ogranicavajuci se na
Ujedinjene nacije (UN) i njihove
specijalizovane agencije. Kampanja
ima za cilj promociju rezultata
zvanicne statistike kroz predstavljanje
relevantnih statisti¢kih podataka
Uprave za statistiku koji se tematski

statistike i jaCanje povjerenja
u zvanic¢nu statistiku.
Kampanja obuhvata:

e izradu komunikacionog
koncepta kampanje, u
saradnji sa Naruciocem

e prilagodavanje poruka Siroj
javnosti, uz fokus na
transparentnost,
profesionalnost i nezavisnost
zvaniéne statistike

e izradu kratkih video
sadrzaja (short-form video),
prilagodenih drustvenim
mreZama - trajanje videa: od
60 do 120 sekundi, - format:
vertikalni i/ili kvadratni (u
skladu sa platformama:
Instagram, X i LinkedIn u
dogovoru sa naruciocem)

* snimanje video sadrzaja u
jednostavnom,
informativhom i
neposrednom formatu, u
skladu sa savremenim
trendovima komunikacije na
drustvenim mrezama, uz
koris¢enje dostupne tehnicke
opreme. Video sadrzaji mogu
se snimati mobilnim
uredajima ili drugom
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povezuju sa datumom koji se
obiljezava, u cilju poveéanja
informisanosti javnosti i jacanja
vidljivosti zvanicnih statistickih
podataka. U okviru kampanjponudac
je duzan da: ¢ identifikuje relevantne
medunarodne praznike i vazne
datume u skladu sa godisnjim planom
komunikacije i u dogovoru sa
naruciocem e predloZi izbor
statisti¢kih podataka koji su dostupni
u objavljenim saopstenjima, bazama
podataka i publikacijama Uprave za
statistiku, a koji su tematski povezani
sa obiljeZzavanim datumom e realizuje
graficka i vizuelna rjeSenja koja se
objavljuju kao carousel objave i koja
na jasan, tacan i razumljiv nacin
predstavljaju odabrane statisticke
podatke, uz postovanje principa
tacnosti, transparentnosti i zvani¢nog
karaktera statistickih informacija, kao
i profesionalne nezavisnosti ®
obezbijedi da svi koris¢eni podaci
budu prethodno odobreni od strane
Narucioca, pri cemu konacni izbor i
nacin prezentacije podataka podlijeze
saglasnosti Narucioca Vizuelni
materijali, tj. carousel objave moraju
biti izradeni u skladu sa unaprijed
definisanim i uniformnim vizuelnim

tehni¢kom opremom, pod
uslovom da finalni materijal
bude u visokoj rezoluciji
(minimalno Full HD) i da
audio zapis bude sniman
koris¢enjem odgovarajuée
eksterne ili druge
profesionalne audio-opreme,
tako da govor bude jasan,
Cist i razumljiv, bez tehnickih
smetnji.

e tematsku obradu klju¢nih
principa Kodeksa prakse
evropske statistike,
ukljuujuci proces
samoprocjene i eksterne
procjene uskladenosti

e osnovnu postprodukciju
(montaza, titlovanje, graficki
elementi u skladu sa
vizuelnim identitetom
narucioca)

¢ objavljivanje video sadrzaja
na drustvenim mrezama
prema unaprijed
definisanom planu

e pracenje ucinka kampanje i
ukljucivanje rezultata u
mjesecne izvjestaje

2. Kampanja: Medunarodni
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identitetom kampanje, koji
isporucilac razvija u saradnji sa

Naruciocem, a koji se dosljedno
primjenjuje na sve objave u okviru
ove tematske komunikacije. Prilikom
odabira i prezentacije statistickih
podataka, posebna paZnja posveéuje
se rodnoj dimenziji, kao i povezivanju
podataka sa relevantnim Ciljevima
odrzivog razvoja Ujedinjenih nacija
(SDGs), gdje je to primjenjivo. Svi
vizuelni sadrzaji prilagodavaju se
formatima i tehnic¢kim zahtjevima

drustvenih mreza na kojima se

objavljuju, uz obezbjedenje jasnoce
prikaza, Citljivosti podataka i vizuelne
prepoznatljivosti Uprave za statistiku.
3. Dani crnogorskih opstina U okviru
usluge odrzavanja drustvenih mreza,

isporucilac realizuje tematsku

komunikacionu kampanju ,,Dani

opstina“, sa ciljem promocije

statistickih podataka koji se odnose
na sve pojedinacne opstine u Crnoj
Gori, kroz predstavljanje relevantnih

pokazatelja zvaniéne statistike

povodom obiljezavanja Dana opstina.
Kampanja ima za cilj poveéanje

informisanosti javnosti o
demografskim, ekonomskim i

drustvenim karakteristikama opstina,

praznici / medunarodni vazni
datumi

U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza, ponudac
realizuje tematsku
komunikacionu kampanju
povodom medunarodnih
praznika i medunarodno
vaznih datuma koji su
definisani od strane
relevantnih medunarodnih
organizacija i tijela,
ukljucujuci, ali ne
ogranic¢avajuci se na
Ujedinjene nacije (UN) i
njihove specijalizovane
agencije. Kampanja ima za
cilj promociju rezultata
zvanicne statistike kroz
predstavljanje relevantnih
statistickih podataka Uprave
za statistiku koji se tematski
povezuju sa datumom koji se
obiljezava, u cilju povecéanja
informisanosti javnosti i
ja¢anja vidljivosti zvaniénih
statistickih podataka.

U okviru kampanjponudac je
duzan da:
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kao i ja¢anje dostupnosti i
razumijevanja zvanicnih statistic¢kih
podataka na lokalnom nivou. U okviru
kampanje, isporucilac je duzan da:
identifikuje datume obiljeZavanja
Dana opstina u skladu sa godiSnjim
planom komunikacije i u dogovoru sa
Naruciocem e predlozi izbor klju¢nih
statistickih podataka koji se odnose
na konkretnu opstinu, a koji su
dostupni u objavljenim saopstenjima,
bazama podataka i publikacijama
Uprave za statistiku e predstavi
odabrane podatke kroz carousel
objave na drustvenim mrezama, na
jasan, pregledan i vizuelno ujednacen
nacin, prilagoden komunikaciji na
digitalnim platformama e obezbijedi
da svi korisé¢eni podaci budu tacni,
aktuelni i prethodno odobreni od
strane narucioca, pri cemu konacni
izbor i nacin prezentacije podataka
podlijeze saglasnosti narucioca
Carousel objave (visSe stranica u
jednoj objavi) treba da obuhvate
klju¢ne pokazatelje o opstini,
ukljuc€ujudi, ali ne ogranicavajuci se na
podatke o stanovnistvu, obrazovaniju,
zaposlenosti, ekonomskim
aktivnostima, infrastrukturi i drugim
relevantnim oblastima, u skladu sa

¢ identifikuje relevantne
medunarodne praznike i
vazne datume u skladu sa
godisnjim planom
komunikacije i u dogovoru sa
naruciocem

e predloZi izbor statistickih
podataka koji su dostupni u
objavljenim saopstenjima,
bazama podataka i
publikacijama Uprave za
statistiku, a koji su tematski
povezani sa obiljeZzavanim
datumom

e realizuje graficka i vizuelna
rjeSenja koja se objavljuju
kao carousel objave i koja na
jasan, tacan i razumljiv nacin
predstavljaju odabrane
statisticke podatke, uz
postovanje principa tacnosti,
transparentnosti i zvani¢nog
karaktera statistickih
informacija, kao i
profesionalne nezavisnosti

¢ obezbijedi da svi koris¢eni
podaci budu prethodno
odobreni od strane
Narucioca, pri cemu konacni
izbor i nacin prezentacije
podataka podlijeze
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dostupnoséu zvaniénih statistickih

podataka Uprave za statistiku.
Prilikom odabira i prezentacije

podataka, gdje je to primjenjivo,
posebna paznja posvecuje se rodnoj

dimenziji, kao i povezivanju

statistickih pokazatelja sa relevantnim
Ciljevima odrzZivog razvoja Ujedinjenih
nacija (SDGs). Vizuelni materijali, tj.

carousel objave moraju biti izradeni u

okviru unaprijed definisanog i

uniformnog vizuelnog identiteta

kampanje ,,Dani opstina“, koji
iponudac razvija u saradnji sa

Naruciocem, uz dosljednu primjenu
grafickih rjeSenja, tipografije i kolorita
na svim objavama. Svi sadrzaji se
prilagodavaju tehnic¢kim i formatnim
zahtjevima drustvenih mreza, uz

obezbjedenje jasnoce prikaza,

Citljivosti podataka i prepoznatljivosti
Uprave za statistiku. 4. Dodatni
sadrzaji za druStvene mreze U okviru

usluge odrzavanja drustvenih

mreza,ponudac izraduje i objavljuje
dodatne komunikacione sadrzaje
(video i/ili vizualne) na zvani¢nim
drustvenim mreZama narucioca, u
skladu sa potrebama i prioritetima
koje definiSe narucilac. Ovi sadrzaji
obuhvataju: ® najavu i promociju

saglasnosti Narucioca

Vizuelni materijali, tj.
carousel objave moraju biti
izradeni u skladu sa
unaprijed definisanim i
uniformnim vizuelnim
identitetom kampanje, koji
isporucilac razvija u saradnji
sa Naruciocem, a koji se
dosljedno primjenjuje na sve
objave u okviru ove
tematske komunikacije.
Prilikom odabira i
prezentacije statistickih
podataka, posebna paznja
posvecuje se rodnoj
dimenziji, kao i povezivanju
podataka sa relevantnim
Ciljevima odrZivog razvoja
Ujedinjenih nacija (SDGs),
gdje je to primjenjivo.

Svi vizuelni sadrZaji
prilagodavaju se formatima i
tehnic¢kim zahtjevima
drustvenih mreZa na kojima
se objavljuju, uz
obezbjedenje jasnoce
prikaza, Citljivosti podataka i
vizuelne prepoznatljivosti
Uprave za statistiku.
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dogadaja, ukljucujucéi konferencije,
radionice, prezentacije, sastanke i
druge aktivnosti od znacaja za rad
Narucioca, pri ¢emu se sadrzaj,
dinamika objava i vizuelna rjeSenja
definisu u dogovoru i uz odobrenje
Narucioca ® najavu i promociju
publikacija, uklju¢ujudi statisticke
publikacije, biltene i druga izdanja
Uprave za statistiku, kroz pripremu
vizuelnih i tekstualnih sadrzaja
prilagodenih drustvenim mrezama e
promociju rezultata iz odabranih

statistickih saopstenja, kroz izdvajanje
kljuénih podataka i poruka, uz njihovu

vizuelnu prezentaciju na jasan,
razumljiv i informativan nacin, u
skladu sa smjernicama i odobrenjem
Narucioca Svi sadrzaji moraju biti
izradeni u skladu sa vizuelnim
identitetom Uprave za statistiku,
prilagodeni tehnickim i formatnim
zahtjevima pojedinacnih drustvenih
mreza, te zasnovani iskljucivo na
zvani¢nim, objavljenim i odobrenim
statisti¢kim podacima postujuci
principe profesionalne nezavisnosti.
Tehnicki i kvalitativni zahtjevi za
izradu i objavljivanje sadrzaja

Ponudac je duZan da obezbijedi visok

nivo profesionalnog, jezi¢kog i

3. Dani crnogorskih opstina

U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza, isporucilac
realizuje tematsku
komunikacionu kampanju
»,Dani opstina“, sa ciljem
promocije statistickih
podataka koji se odnose na
sve pojedinaéne opstine u
Crnoj Gori, kroz
predstavljanje relevantnih
pokazatelja zvani¢ne
statistike povodom
obiljezavanja Dana opstina.
Kampanja ima za cilj
povecanje informisanosti
javnosti o demografskim,
ekonomskim i drustvenim
karakteristikama opstina,
kao i ja¢anje dostupnosti i
razumijevanja zvanicnih
statistickih podataka na
lokalnom nivou.

U okviru kampanje,
isporucilac je duzan da:

e identifikuje datume
obiljeZzavanja Dana opStina u
skladu sa godisnjim planom
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vizuelnog kvaliteta svih sadrzaja koji
se izraduju i objavljuju na drustvenim

mrezama Narucioca. 1. Jezicka

ispravnost i stil Svi tekstualni sadrzaji

(objave, opisi, naslovi, graficki

tekstovi i drugi prateéi materijali)
moraju biti: ¢ gramaticki i pravopisno
ispravni u skladu sa pravopisom
crnogorskog jezika e stilski jasni,
razumljivi i primjereni zvani¢noj

institucionalnoj komunikaciji ®

uskladeni sa terminologijom zvani¢ne
statistike Tekstovi koji sadrze jezicke
greske, neprecizne formulacije ili
neadekvatnu terminologiju nece se
smatrati prihvatljivim i podlijezu
korekciji o trosku isporucioca. 2.
Vizuelni sadrzaji i upotreba vjestacke
inteligencije (Al) Vizuelni materijali
(grafike, ilustracije, fotografije, video
elementi) moraju biti:  sadrzajnoi
vizuelno u skladu sa temom koju
predstavljaju e kulturno, demografski
i drustveno primjereni kontekstu Crne
Gore i Evropske Unije e u skladu sa
zvani¢nim simbolima drzave (zastava,
grb), bez izmjena, deformacija ili
neadekvatne upotrebe ¢ u skladu sa
zvani¢nim simbolima Evropske Unije i
ostalih internacionalnih entiteta
(zastava, grb, simboli, oznake), bez

komunikacije i u dogovoru sa
Naruciocem

e predlozi izbor klju¢nih
statistickih podataka koji se
odnose na konkretnu
opstinu, a koji su dostupni u
objavljenim saopstenjima,
bazama podataka i
publikacijama Uprave za
statistiku

¢ predstavi odabrane
podatke kroz carousel objave
na drustvenim mrezama, na
jasan, pregledan i vizuelno
ujednacen nacin, prilagoden
komunikaciji na digitalnim
platformama

» obezbijedi da svi koris¢eni
podaci budu tacni, aktuelni i
prethodno odobreni od
strane narucioca, pri cemu
konacni izbor i nacin
prezentacije podataka
podlijeze saglasnosti
narucioca

Carousel objave (vise
stranica u jednoj objavi)
treba da obuhvate klju¢ne
pokazatelje o opstini,
ukljucujuci, ali ne
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izmjena, deformacija ili neadekvatne
upotrebe U slu¢aju koris¢enja alata
zasnovanih na vjestackoj inteligenciji
(Al), isporucilac je duzan da:
obezbijedi da vizuelni sadrzaji budu
realisticni, tehnicki ispravni i bez
ociglednih gresaka (npr. nepravilna
anatomija, nelogic¢ni elementi,
deformacije) ¢ izbjegava generisanje
prikaza koji ne odgovaraju
demografskoj i drustvenoj strukturi
Crne Gore, narocito u sadrzajima koji
se odnose na stanovnistvo,
domadinstva, obrazovanje, radnu
snagu i slicne teme e ne koristi Al
vizuale koji narusavaju ugled
institucije ili dovode do pogresnog
tumacenja statistickih poruka
Narucilac zadrzava pravo da odbije
vizuelni materijal koji ne ispunjava
navedene kriterijume. 3. Tacnost i
statisticka pismenost Svi graficki
prikazi, infografike i vizuelizacije
podataka moraju biti: ® zasnovani
isklju¢ivo na zvani¢nim, objavljenim i
od strane narucioca odobrenim
statistickim podacima ¢ metodoloski
tacni i u skladu sa osnovnim
principima statisticke prezentacije
podataka e jasno oznaceni (naziv
pokazatelja, jedinice mjere,

ogranicavajuci se na podatke
o stanovnistvu, obrazovaniju,
zaposlenosti, ekonomskim
aktivnostima, infrastrukturi i
drugim relevantnim
oblastima, u skladu sa
dostupnoséu zvaniénih
statistickih podataka Uprave
za statistiku.

Prilikom odabira i
prezentacije podataka, gdje
je to primjenjivo, posebna
paZnja posvecuje se rodnoj
dimenziji, kao i povezivanju
statistic¢kih pokazatelja sa
relevantnim Ciljevima
odrzZivog razvoja Ujedinjenih
nacija (SDGs).

Vizuelni materijali, tj.
carousel objave moraju biti
izradeni u okviru unaprijed
definisanog i uniformnog
vizuelnog identiteta
kampanje ,,Dani opstina“
koji iponudac razvija u
saradnji sa Naruciocem, uz
dosljednu primjenu grafickih
rjeSenja, tipografije i kolorita
na svim objavama.
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vremenski period, izvor podataka
gdje je primjenjivo). Ponudac je
duzan da obezbijedi da osobe
uklju¢ene u realizaciju ugovora
(dizajner, social media menadzer,
account menadzer) posjeduju osnovni
nivo statisticke pismenosti i
razumijevanja zvanicne statistike,
kako bi se sprijecile greske u
interpretaciji i prikazu podataka.
Statisticki netacni ili metodoloski
pogresni prikazi smatraju se ozbiljnim
propustom i podlijezu obaveznoj
korekciji. 4. Koris¢enje logotipa
Uprave za statistiku Prilikom izrade
svih vizuelnih materijala koji se
objavljuju na drustvenim mrezama
narucioca, isporucilac je duzan da
koristi zvanicni logotip Uprave za
statistiku na pravilan i dosljedan
nacin. Logotip mora biti jasno vidljiv,
Citljiv i proporcionalno prikazan, bez
deformisanja, razvlacenja, rotiranja,
mijenjanja boja, dodavanja grafickih
efekata ili drugih izmjena koje mogu
narusiti njegov izgled i
prepoznatljivost. Logotip se ne smije
postavljati na nacin koji umanjuje
njegovu vidljivost ili dovodi do
vizuelnog konflikta sa drugim
elementima dizajna. Konaéna pozicija,

Svi sadrzaji se prilagodavaju
tehnickim i formatnim
zahtjevima drustvenih
mreza, uz obezbjedenje
jasnoce prikaza, Citljivosti
podataka i prepoznatljivosti
Uprave za statistiku.

4. Dodatni sadrzaji za
drustvene mreze

U okviru usluge odrzavanja
drustvenih mreza,ponudac
izraduje i objavljuje dodatne
komunikacione sadrzaje
(video i/ili vizualne) na
zvani¢nim drustvenim
mreZama narucioca, u skladu
sa potrebama i prioritetima
koje definiSe narucilac.

Ovi sadrzaji obuhvataju:

® najavu i promociju
dogadaja, ukljucujuci
konferencije, radionice,
prezentacije, sastanke i
druge aktivnosti od znacaja
za rad Narucioca, pri ¢emu se
sadrzaj, dinamika objava i
vizuelna rjesenja definiSu u
dogovoru i uz odobrenje
Narucioca
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veli¢ina i nacin primjene logotipa
podlijezu odobrenju Narucioca. 5.
KoriS¢enje vizuelnog identiteta
Eurostata U slucaju izrade ili
prilagodavanja komunikacionih i
vizuelnih materijala koji se odnose na
Eurostat ili sadrZze podatke, grafike i
sadrZaje preuzete ili prilagodene iz
Eurostat publikacija i izvora,
isporucilac je duzan da poStuje vazeca
pravila vizuelnog identiteta i
korisé¢enja logotipa Eurostata. Logotip
Eurostata i/ili vizuelni elementi
povezani sa Eurostatom moraju biti
koris¢eni u skladu sa zvani¢nim
smjernicama, bez izmjena,
deformisanja, razvlacenja, promjene
proporcija, boja ili dodavanja
neovlaséenih grafickih efekata.
Logotip mora biti jasno vidljiv, Citljiv i
postavljen na nacin koji ne narusava
njegovu prepoznatljivost niti dovodi u
zabludu u pogledu izvora ili vlasnistva
nad podacima. Prilikom
prilagodavanja sadrZaja za drustvene
mreze,ponudac je duzan da
obezbijedi da se jasno naznaci izvor
podataka, uz poStovanje pravila
atribucije i integriteta podataka, kao i
da se sadrzaj ne tumaci ili predstavlja
na nacin koji je u suprotnosti sa

® najavu i promociju
publikacija, uklju€ujuci
statisticke publikacije,
biltene i druga izdanja
Uprave za statistiku, kroz
pripremu vizuelnih i
tekstualnih sadrzaja
prilagodenih drustvenim
mrezama

® promociju rezultata iz
odabranih statistickih
saopstenja, kroz izdvajanje
kljuénih podataka i poruka,
uz njihovu vizuelnu
prezentaciju na jasan,
razumljiv i informativan
nacin, u skladu sa
smjernicama i odobrenjem
Narucioca

Svi sadrzaji moraju biti
izradeni u skladu sa
vizuelnim identitetom
Uprave za statistiku,
prilagodeni tehnickim i
formatnim zahtjevima
pojedinacénih drustvenih
mreza, te zasnovani
isklju¢ivo na zvanic¢nim,
objavljenim i odobrenim
statisti¢kim podacima
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zvani¢nim publikacijama i porukama postujudéi principe
Eurostata. Svi materijali koji ukljuuju profesionalne nezavisnosti.
koris¢enje logotipa ili vizuelnog

identiteta Eurostata podlijezu Tehnicki i kvalitativni zahtjevi
prethodnom odobrenju narucioca. za izradu i objavljivanje
Zvani¢an vodi¢ za vizualnu sadrZaja

implementaciju materijala Eurostat-a

dostupan je na linku: Ponudac je duzan da
https://ec.europa.eu/eurostat/web/u obezbijedi visok nivo
ser-guides/style-guides 6. Rokovi i profesionalnog, jezi¢kog i
procedura dostavljanja sadrzaja vizuelnog kvaliteta svih
Ponudac je duzan da postuje sadrzaja koji se izraduju i
unaprijed definisane rokove za objavljuju na drustvenim

dostavljanje sadrzaja na odobrenje mrezama Narucioca.
Narucioca, i to: ® najmanje tri (3)

radna dana unaprijed u sluéaju

medunarodnih praznika, vaznih 1. Jezicka ispravnost i stil
medunarodnih datuma i Dana opstina

¢ u rokovima definisanim u dogovoru Svi tekstualni sadrzaji

sa Naruciocem za ostale vrste (objave, opisi, naslovi,
sadrZaja e SadrzZaji se dostavljaju na  graficki tekstovi i drugi
pregled i odobrenje prije pratedi materijali) moraju
objavljivanja. Objavljivanje bez biti:

prethodne saglasnosti Narucioca nije = e gramaticki i pravopisno
dozvoljeno. 7. Odgovornost i ispravni u skladu sa
korekcije U sluéaju da dostavljeni pravopisom crnogorskog
sadrzaji ne ispunjavaju tehnicke, jezika

kvalitativne ili sadrZajne zahtjeve e stilski jasni, razumljivi i
definisane ovim primjereni zvani¢noj
dokumentom,ponudac je duzan da institucionalnoj komunikaciji
izvrsi korekcije ili ponovnu izradu e uskladeni sa
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sadrzaja u roku koji odredi Narucilac,
bez dodatnih troskova.

terminologijom zvaniéne
statistike

Tekstovi koji sadrze jezicke
greske, neprecizne
formulacije ili neadekvatnu
terminologiju nece se
smatrati prihvatljivim i
podlijezu korekciji o trosku
isporucioca.

2. Vizuelni sadrzaji i
upotreba vjestacke
inteligencije (Al)

Vizuelni materijali (grafike,
ilustracije, fotografije, video
elementi) moraju biti:

¢ sadrZajno i vizuelno u
skladu sa temom koju
predstavljaju e kulturno,
demografski i drustveno
primjereni kontekstu Crne
Gore i Evropske Unije

e u skladu sa zvani¢nim
simbolima drzave (zastava,
grb), bez izmjena,
deformacija ili neadekvatne
upotrebe

e u skladu sa zvani¢nim
simbolima Evropske Unije i
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ostalih internacionalnih
entiteta (zastava, grb,
simboli, oznake), bez
izmjena, deformacija il
neadekvatne upotrebe

U slu¢aju koris¢enja alata
zasnovanih na vjestackoj
inteligenciji (Al), isporucilac
je duzan da:

* obezbijedi da vizuelni
sadrzaji budu realisticni,
tehnicki ispravni i bez
ociglednih gresaka (npr.
nepravilna anatomija,
nelogicni elementi,
deformacije)

* izbjegava generisanje
prikaza koji ne odgovaraju
demografskoj i drustvenoj
strukturi Crne Gore, narocito
u sadrzajima koji se odnose
na stanovnistvo,
domadinstva, obrazovanje,
radnu snagu i slicne teme
¢ ne koristi Al vizuale koji
narusavaju ugled institucije
ili dovode do pogresnog
tumacenja statistickih
poruka
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Narucilac zadrzava pravo da
odbije vizuelni materijal koji
ne ispunjava navedene
kriterijume.

3. Tacnost i statisticka
pismenost

Svi graficki prikazi,
infografike i vizuelizacije
podataka moraju biti:

e zasnovani iskljucivo na
zvani¢nim, objavljenim i od
strane narucioca odobrenim
statistickim podacima

¢ metodoloski ta¢niiu
skladu sa osnovnim
principima statisticke
prezentacije podataka

® jasno oznaceni (naziv
pokazatelja, jedinice mjere,
vremenski period, izvor
podataka gdje je
primjenjivo). Ponudac je
duZan da obezbijedi da
osobe ukljucene u realizaciju
ugovora (dizajner, social
media menadzer, account
menadzer) posjeduju
osnovni nivo statisticke
pismenosti i razumijevanja
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zvanicne statistike, kako bi se
sprijecile greske u
interpretaciji i prikazu
podataka. Statisticki netacni
ili metodoloski pogresni
prikazi smatraju se ozbiljnim
propustom i podlijezu
obaveznoj korekciji.

4. Korisc¢enje logotipa
Uprave za statistiku

Prilikom izrade svih vizuelnih
materijala koji se objavljuju
na drustvenim mrezama
narucioca, isporucilac je
duZan da koristi zvani¢ni
logotip Uprave za statistiku
na pravilan i dosljedan nacin.
Logotip mora biti jasno
vidljiv, Citljiv i proporcionalno
prikazan, bez deformisanja,
razvlacenja, rotiranja,
mijenjanja boja, dodavanja
grafickih efekata ili drugih
izmjena koje mogu narusiti
njegov izgled i
prepoznatljivost. Logotip se
ne smije postavljati na nacin
koji umanjuje njegovu
vidljivost ili dovodi do
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vizuelnog konflikta sa drugim
elementima dizajna.
Konacna pozicija, veli€ina i
nacin primjene logotipa
podlijeZzu odobrenju
Narucioca.

5. Koriséenje vizuelnog
identiteta Eurostata

U sluéaju izrade ili
prilagodavanja
komunikacionih i vizuelnih
materijala koji se odnose na
Eurostat ili sadrZze podatke,
grafike i sadrzaje preuzete ili
prilagodene iz Eurostat
publikacija i izvora,
isporucilac je duzan da
postuje vaZzeda pravila
vizuelnog identiteta i
koris¢enja logotipa
Eurostata. Logotip Eurostata
i/ili vizuelni elementi
povezani sa Eurostatom
moraju biti koris¢eni u skladu
sa zvani¢nim smjernicama,
bez izmjena, deformisanja,
razvlacenja, promjene
proporcija, boja ili dodavanja
neovlaséenih grafickih
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efekata. Logotip mora biti
jasno vidljiv, Citljiv i
postavljen na nacin koji ne
narusava njegovu
prepoznatljivost niti dovodi u
zabludu u pogledu izvora ili
vlasniStva nad podacima.
Prilikom prilagodavanja
sadrzZaja za druStvene
mreZe,ponudac je duZan da
obezbijedi da se jasno
naznaci izvor podataka, uz
postovanje pravila atribucije
i integriteta podataka, kao i
da se sadrzaj ne tumacdi ili
predstavlja na nacin koji je u
suprotnosti sa zvani¢nim
publikacijama i porukama
Eurostata. Svi materijali koji
ukljuéuju koriséenje logotipa
ili vizuelnog identiteta
Eurostata podlijezu
prethodnom odobrenju
narucioca.

Zvanican vodic za vizualnu
implementaciju materijala
Eurostat-a dostupan je na
linku:
https://ec.europa.eu/eurost
at/web/user-guides/style-
guides
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6. Rokovi i procedura
dostavljanja sadrzaja
Ponudac je duZzan da postuje
unaprijed definisane rokove
za dostavljanje sadrzaja na
odobrenje Narucioca, i to:

* najmanje tri (3) radna dana
unaprijed u slucaju
medunarodnih praznika,
vaznih medunarodnih
datuma i Dana opstina

¢ u rokovima definisanim u
dogovoru sa Naruciocem za
ostale vrste sadrzaja

¢ Sadrzaji se dostavljaju na
pregled i odobrenje prije
objavljivanja. Objavljivanje
bez prethodne saglasnosti
Narucioca nije dozvoljeno.

7. Odgovornost i korekcije
U slu¢aju da dostavljeni
sadrzaji ne ispunjavaju
tehnicke, kvalitativne ili
sadrzajne zahtjeve
definisane ovim
dokumentom,ponudac je
duzan da izvrsi korekcije ili
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4

Analiza medijske
eksponiranosti - godisnji
izvjestaj

Ponudac je duzan da pripremi godisnj
izvjeStaj o medijskoj eksponiranosti
Uprave za statistiku u Stampanim,
elektronskim i internet medijima, na
osnovu podataka prikupljenih kroz
uslugu praéenja medija, za period od
12 mjeseci. lzvjestaji imaju za cilj da
pruze pregled osnovnih trendova
medijskog prisustva Uprave za
statistiku i sluZe kao informativni alat
za pracenje vidljivosti aktivnosti
institucije. Godisnji izvjestaji
obuhvata, u sazetom obliku, sljedece
elemente: ¢ ukupan broj medijskih
objava koje se odnose na Upravu za
statistiku, sa osnovnom podjelom po
vrsti medija ¢ klju¢ne teme u okviru
kojih se Uprava za statistiku pojavljuje
u medijima ¢ osnovni pregled
medijskih izvora e okvirnu procjenu
tona objava (pozitivan, neutralan,
negativan) ¢ nacin pojavljivanja
institucije (primarno ili sekundarno
spominjanje) Analiza se zasniva na
zvanicno prikupljenim podacima iz
kliping sistema i ne podrazumijeva
detaljne metodoloske ili
interpretativne analize, osim

ponovnu izradu sadrzaja u
roku koji odredi Narucilac,
bez dodatnih troskova.

Analiza medijske
eksponiranosti - godisnji
izvjestaj

1,00 kom

Ponudac je duzan da
pripremi godisnj izvjestaj o
medijskoj eksponiranosti
Uprave za statistiku u
Stampanim, elektronskim i
internet medijima, na
osnovu podataka
prikupljenih kroz uslugu
pra¢enja medija, za period
od 12 mjeseci.

Izvjestaji imaju za cilj da
pruze pregled osnovnih
trendova medijskog
prisustva Uprave za statistiku
i sluZe kao informativni alat
za pracenje vidljivosti
aktivnosti institucije.
Godisnji izvjestaji obuhvata,
u sazetom obliku, sljedeée
elemente:

¢ ukupan broj medijskih
objava koje se odnose na
Upravu za statistiku, sa
osnovnom podjelom po vrsti

300,00 EUR
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osnovnog kvalitativnog osvrta.
Godisnj izvjestaji dostavljaju se
najkasnije 3 dana, prije isteka
ugovora, u elektronskoj formi.
Ponudac je duzan da prilikom izrade
analize medijske eksponiranosti
posjeduje osnovno znanje o Kodeksu
prakse evropske statistike, vaze¢em
zakonodavnom okviru u oblasti
zvanicne statistike, kao i
institucionalnom i metodoloSkom
kontekstu rada Uprave za statistiku. U
tom smislu, ponudac je duzan da u
kvalitativnom osvrtu razlikuje
Cinjeni¢ne i informisane medijske
navode od navoda koji proizilaze iz
nedovoljnog poznavanja sistema
zvanicne statistike, bez ulaska u
polemiku ili interpretaciju koja prelazi
okvire informativne analize.

medija

e klju¢ne teme u okviru kojih
se Uprava za statistiku
pojavljuje u medijima

¢ osnovni pregled medijskih
izvora

e okvirnu procjenu tona
objava (pozitivan, neutralan,
negativan)

¢ nacin pojavljivanja
institucije (primarno ili
sekundarno spominjanje)
Analiza se zasniva na
zvani¢no prikupljenim
podacima iz kliping sistema i
ne podrazumijeva detaljne
metodoloske ili
interpretativne analize, osim
oshovnog kvalitativhog
osvrta.

Godisnj izvjestaji dostavljaju
se najkasnije 3 dana, prije
isteka ugovora, u
elektronskoj formi.

Ponudac je duzan da
prilikom izrade analize
medijske eksponiranosti
posjeduje osnovno znanje o
Kodeksu prakse evropske
statistike, vazecem
zakonodavnom okviru u
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6 POJASNJENJE PONUDE

Nema unijetih pojasnjenja ponude.

oblasti zvani¢ne statistike,
kao i institucionalnom i
metodoloskom kontekstu
rada Uprave za statistiku.
U tom smislu, ponudac je
duzan da u kvalitativhom
osvrtu razlikuje Cinjeni¢ne i
informisane medijske
navode od navoda koji
proizilaze iz nedovoljnog
poznavanja sistema zvani¢ne
statistike, bez ulaska u
polemiku ili interpretaciju
koja prelazi okvire
informativne analize.
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